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1. ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ

Рабочая программа составлена в соответствии с Государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования по специальностям 080109 «Бухгалтерский учет, анализ и аудит» 

Цели и задачи дисциплины
В условиях рыночной экономики условием эффективности инженерного труда на любом предприятии является способность содействию реализации производственных товаров, т.е. наличие теоретических знаний и конкретных навыков по предпринимательству                                                                 как основе предпринимательской деятельности.

Цели дисциплины: ознакомить студентов с механизмом организации, планирования, стимулирования и управления предпринимательской деятельностью. Выработать у них логику поведения предпринимателя на современном Российском рынке.

Задачи дисциплины:

· раскрыть цели, задачи, функции, сущность предпринимательства и его роль в экономической жизни общества, вооружить студентов знаниями о предпринимательстве;

· формировать первоначальные знания и умения участия в предпринимательской деятельности;

· обучить некоторым методикам и приемам выбора своего дела, принятия решений, умению анализировать и оценивать экономическую ситуацию на рынке;

· формировать экономическую культуру, экономическое мышление;

· воспитывать бережное отношение к ресурсам, трудолюбие, гуманность, порядочность.

1.2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины.

Требования к уровню освоения содержания курса определены государственным стандартом. После изучения дисциплины студенты должны:


По окончании изучения дисциплины студент должен:

· знать категориально-понятийный аппарат по предпринимательству, понимать его место в системе экономических знаний.

· уметь практически производить основные расчеты по предпринимательству  на компьютере.

· быть способным научно грамотно выбирать и выписывать основную, ключевую информацию о предпринимательстве  из первоисточников.

· иметь общее представление о направлениях и способах использования знаний по предпринимательству в своей профессиональной деятельности.

· ориентироваться в основных классификациях, группировках и схемах по предпринимательству.

В результате изучения дисциплины студенты должны уметь:

· анализировать литературу по предпринимательству;

· понимать основные закономерности предпринимательской деятельности;

· производить расчеты при решении задач, актуальных для предпринимательской деятельности.

1.3.Перечень дисциплин, усвоение которых необходимо студентам для изучения данной дисциплины

Курс предваряет изучение специальных дисциплин в сфере менеджмента, маркетинга, экономики предприятия, финансов, предпринимательского права и международного бизнеса, знакомит со специфическими особенностями российской практики ведения дел. Преподавание курса «Основы предпринимательства» целесообразно осуществлять параллельно с преподаванием курса «Микроэкономика», являющегося введением в изучение фундаментальной экономической теории.

Курс базируется на сочетании образовательной, специальной и практической подготовки: студенты участвуют в дискуссии, анализируют различные ситуации (case study), итоговым контролем является электронный тест и зачет
1. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ

	Вид учебной работы
	Форма обучения

заочная

	
	Всего часов

	Семестры
	1,2

	Общая трудоемкость дисциплины
	78

	Аудиторные занятия
	10

	Лекции
	6

	Практические  занятия 
	4

	Другие виды аудиторных занятий
	-

	Самостоятельная работа
	70

	Курсовая работа (проект)
	-

	Реферат (контрольная работа)
	Контрольная работа

	Вид итогового контроля (зачет, экзамен)
	Зачет


2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

3.1. Программа

Введение. Предмет, структура и задачи курса 
Основные понятия и определения курса. Предмет курса, его структура и задачи. Научное, учебно-методическое и информационное обеспечение курса.

Место и роль курса в системе экономико-правовых знаний и системе подготовки специалистов экономического профиля. Взаимосвязь курса с другими дисциплинами. Использование полученных знаний на практике.

Тема 1. Сущность и содержание предпринимательства и коммерческой деятельности 

Сущность предпринимательства и его виды. Происхождение предпринимательства. История развития предпринимательства в России. Предпринимательство за рубежом. Кажущиеся преиму​щества централизованного хозяйства. Предприниматель в современном мире. Становление и развитие предпринимательства в современной России. Идеи, касающиеся нового предпри​нимательского права.

Сущность и содержание коммерческой деятельности. Коммерческая деятельность как экономический механизм стоимостных отношений по приобретению, посредничеству и сбыту товаров.

Основные принципы организации коммерческой деятельности: свободная реализация продукции, хозяйственный выбор партнеров, «свободная» конкуренция.

Виды коммерческих операций: основные и вспомогательные.

Взаимосвязь и взаимозависимость коммерческой деятельности и маркетинга.

Экономические и организационные предпосылки развития коммерческой деятельности: формирование эффективных систем планирования, ценообразования, финансирования и кредитования, создание совершенной рыночной инфраструктуры.

Отечественный опыт развития коммерческой деятельности.

Тема 2. Психология и этика предпринимательства 

Мотивы предпринимательства. Предприниматель и общественная среда Социально-профессиональная стратегия начинающих предпринимателей: оптимизм, расчетливость, финансовый риск. Предпринимательский труд: особенности, основные критерии оценки. Проблемы подготовки предпринимательских кадров.

Культура предпринимательства. Корпоративность предпринимательства. Деловая этика как основа современного цивилизованного предпринимательства и ее элементы. Личные и общественные интересы в предпринимательской деятельности. Кодекс чести предпринимателя. Последствия нарушения норм предпринимательской этики. «Теневая экономика» и ее влияние на этику предпринимательства.

Роль зарубежного опыта в формировании этики российского предпринимательства.

Тема 3. Экономические основы предпринимательской деятельности 

Становление рыночных отношений в России. Приватизация как условие формирования широкого социального слоя частных собственников и этапы ее осуществления.

Экономические и правовые условия поддержки предпринимательства в России.

Правила и формы организации предпринимательства. Стадии развития предпринимательского дела. Развитие малого бизнеса. Конкуренция предпринимателей. Антимонопольное регулирование деятельности предпринимателей и противодействие недобросовестной конкуренции.

Взаимоотношения предпринимателей с партнерами. Виды торговли. Формы партнерских взаимоотношений на рынке. Услуги банков и страховых компаний.

Предпринимательский риск. Коммерческий риск. Риск, связанный с реализацией товаров на рынке; с приемкой товаров покупателем; с неплатежеспособностью покупателя; с неправильным выбором проекта предпринимательства; с изменением цен, спроса и уровня прибыли; с уничтожением имущества; с транспортом; с остановкой деловой активности (вследствие пожаров, стихийных бедствий, межнациональных конфликтов и т.п.). Способы смягчения последствий риска. Правильный выбор методов нахождения и оценки партнеров как условие предупреждения непредвиденного риска. Совершенствование экономических методов и условий стимулирования труда предпринимателей. Страхование риска.

Тема 4. Хозяйственные связи и их роль в организации коммерческой деятельности 

Понятие «хозяйственные связи» в коммерческой деятельности. Объекты хозяйственных связей. Классификация объектов хозяйственных связей по основным признакам (характер использования продукции, виды потребительских свойств).

Классификация продукции по характеру использования. Потребительские свойства продукции и их влияние на конкурентоспособность товара.

Услуги как объект хозяйственных связей: назначение и классификация. Целесообразность предоставления услуг в сфере товарного обращения.

Субъекты хозяйственных связей: состав, особенности и значение. Классификация субъектов хозяйственных связей по признакам (вид деятельности, характер совершаемых операций, правовое положение, форма собственности, принадлежность капитала, контроль, сфера деятельности).

Характеристика права собственности субъектов хозяйственных связей на поставляемую и получаемую продукцию. Варианты хозяйственных связей как элементы процесса материально-технического обеспечения.

Товародвижение и его роль в передаче права собственности.

Тема 5. Экономический механизм хозяйственных связей 

Экономический механизм хозяйственных связей и его влияние на основные экономические показатели работы торгово-посреднических предприятий.

Структурирование хозяйственных связей по этапам: поиск и выбор хозяйственных связей, соглашение субъектов об условиях обмена товарно-материальными и нематериальными ценностями, заключение договора, передача товарно-материальных ценностей или организация товародвижения от поставщика к получателю, контроль за осуществлением передачи ценностей, применение мер экономической ответственности за несоблюдение условий передачи, расчеты за переданные товарно-материальные ценности, контроль за выполнением расчетов.

Классификация хозяйственных связей по степени участия посредника. Характеристика посреднических услуг на разных этапах хозяйственных связей. Организационно-экономические условия реализации различных вариантов опосредованных связей.

Тема 6. Правовые основы предпринимательской деятельности 

Правовое регулирование предпринимательской деятельности. Юридические лица.

Организационно-правовые формы хозяйственной деятельности (хозяйственное общество, полное товарищество, товарищество на вере, общество с ограниченной ответственностью, общество с дополнительной ответственностью, акционерное общество, дочернее предприятие, зависимое общество, производственный кооператив, унитарное предприятие, коммерческая организация, потребительский кооператив: основные положения, учредительный договор, права и обязанности участников).

Фонды. Объекты собственности. Ценные бумаги.

Понятие сделки. Виды и формы сделок. Представительство. Исковая давность.

Право собственности (общей, на землю и жилые помещения, на хозяйственную деятельность, на оперативное управление), его защита и прекращение.

Общие положения обязательств: неустойка, задаток, перемена лиц, перевод долга). Ответственность за нарушение обязательств. Прекращение обязательств.

Понятие договора. Общие положения договора, его содержание и условия. 

Изменение и расторжение договора. Договор и закон.

Юридическое оформление хозяйственных сделок. Торговая сделка как правовая форма, опосредующая коммерческие операции: основные признаки. Виды сделок: обычные, условные, консенсуальные, реальные, ничтожные, оспоримые и др. Обязательства и права сторон при совершении торговых сделок.

Договор как способ совершения сделки. Определение договора согласно Венской конвенции (1980 г.) и Гаагской конвенции (1985 г.). 

Объекты договоров: продукция производственно-технического назначения, товары потребительского спроса, услуги производственного характера, информационные услуги и др. Субъекты договоров: юридические лица и физические лица, занимаю​щиеся предпринимательской деятельностью. Виды договоров, регламентирующих хозяйственные связи в коммерческой деятельности: купли-продажи, лицензионный, страхования, аренды, перевозки, хранения, банковского счета и др.

Тема 7. Предпринимательская тайна и ответственность 

Сущность предпринимательской тайны. Виды предпринимательской тайны: промышленная, научно-техническая, технологическая, коммерческая. Предпринимательская тайна, не являющаяся секретом. Сведения, связанные с производством продукции, ее реализацией, научно-технической и технологической информацией, методами управления и т.п., разглашение которых может способствовать нанесению экономического, социального и морального ущерба предпринимателю. Состав и объем сведений, составляющих предпринимательскую тайну. Виды предпринимательской деятельности, сведения о которой не должны составлять тайну (о загрязнении окружающей среды, об угрозе нанесения ущерба здоровью потребительской продукцией и т.д.).

Границы предпринимательской тайны. Механизм экономической гласности. Вред неоправданной секретности. Коммерческая тайна и повышение конкурентоспособности предпринимательской организации.

Система мер по защите предпринимательской тайны, направленных на предотвращение утечки информации. Предпринимательская тайна как товар и необходимость ее защиты государством. Ответственность за разглашение сведений, составляющих предпринимательскую тайну. Возмещение ущерба, связанного с разглашением тайны.

Формы и виды ответственности предпринимателей. Единые требования, предъявляемые к экономической ответственности предпринимателей независимо от сферы деятельности и формы собственности. Санкции, применяемые предпринимателями, при нарушении хозяйственных договоров. Экономические последствия нарушения договорных обязательств. Состав убытков (ущерба) и методы их расчета. 

Взаимная экономическая ответственность между предпринимателями и государственными органами управления. Источники покрытия ущерба.

Органы, рассматривающие споры, которые возникают в связи с защитой хозрасчетных интересов предпринимателей.

Административная и уголовная ответственность предпринимателей.

Тема 8. Процедура и техника подготовки товарообменных операций 

Способы установления контактов с потенциальными покупателями: направление оферты; принятие и подтверждение заказа покупателя; участие в торгах, ярмарках, выставках; направление потенциальному покупателю коммерческого письма и др.

Определение оферты, ее основные реквизиты, порядок заполнения. Виды оферт: публичная, твердая и свободная. Оферта как способ подготовки торговой сделки. Особенности ведения торговых переговоров по инициативе покупателя.

Основной перечень документов, необходимых при подготовке товарообменной операции: оферта, договор (контракт), подтверждение заказа, счет-проформа, заявка на инструкции по поставке.

Правила проведения предварительных переговоров при заключении торговой сделки.

Способы заключения договоров купли-продажи. Акцепт как способ принятия коммерческого предложения. Виды акцептов: предварительный, последующий и др.

Правила, определяющие момент вступления договора купли-продажи в силу.

Тема 9. Содержание, виды и исполнение договоров купли-продажи товарно-материальных ценностей 

Торговые обычаи и их значение при купле-продаже товарно-материальных ценностей.

Определение договора купли-продажи. Содержание договора купли-продажи: вводная часть, предмет договора, количество товара, его качество, срок и дата поставки, базисные условия поставки, цена, платеж, упаковка, порядок отгрузки, сдача-приемка, рекламация, гарантии, условия выполнения договора и санкции при его нарушениях, оговорка об обстоятельствах непреодолимой силы (форс-мажор), арбитраж, транспортные условия, обязанности продавца и покупателя и т.д.

Характерные черты торговых сделок в современных условиях: комплексная поставка оборудования строящимся предприятиям, совместное осуществление сделок несколькими предприятиями (консорциумами) и др.

Классификация договоров купли-продажи: разовые, о периодической поставке, о полной или частичной оплате (предоплате) в денежной или товарной форме.

Особенности заключения договоров купли-продажи на комплектное оборудование, сырье и полуфабрикаты.

Специфика торговых сделок во встречной торговле.

Исполнение договора купли-продажи: подготовка товара к отгрузке; оформление документов, подтверждающих реализацию торговой сделки.

Требования к продавцу при подготовке товара к отгрузке: по упаковке (соответствие особенностям товара и климатическим условиям, сохранность товара и др.); по маркировке (наличие обозначений, необходимых при получении груза транспортной организацией, а также при погрузочно-разгрузочных работах и др.).

Классификация документов, подтверждающих исполнение торговой сделки: по обеспечению производства товара; по подготовке товара к отгрузке; коммерческие (коммерческий счет, счет-фактура, счет-спецификация и др.); по платежно-банковским операциям; страховые; транспортные, транспортно-экспедиторские.

Тема 10. Организация торгово-посреднической деятельности на рынке товаров и услуг 

Понятие торгово-посреднических операций и их виды (по перепродаже, комиссионные, агентские, брокерские).

Основные коммерческие условия договоров с торговыми посредниками. Договор о предоставлении права на продажу и его содержание: характер взаимоотношений между сторонами, определение товара и территории, характер права на продажу, условия цены и способы выплаты вознаграждения, срок действия договора, обязанности продавца в связи с реализацией товара (оговорки о конкуренции, минимальном обороте, организации технического обслуживания, рекламе, предоставлении информации), некоторые особые обязанности предпринимателя, осуществление контроля за деятельностью продавца, продажа товара со склада и др.

Общие условия и особенности договора комиссии, консигнации, поручения, агентского договора и договора о торговом представительстве. Регулирование торгово-посреднических операций посредством таких договоров.

Новые виды договоров, используемых в условиях обострения рыночной конкуренции и усложнения коммерческих операций: об исключительной продаже товаров, о факторинге, о франшизе.

Содержание и функции торгового посредничества. Организационные формы торгового посредничества. Дистрибьютеры, сбытовые филиалы производственных предприятий, агенты, брокеры, комиссионеры и др.

Общая характеристика и принципы построения организационной структуры торгового посредничества в отечественной практике. Центральные и территориальные органы управления торговлей средствами производства (Федеральная контрактная корпорация, контрактно-коммерческие фирмы, центры оптовой торговли, фирменные и комиссионные магазины) и их роль в формировании и координации товарных потоков.

Организация и техника коммерческих операций, осуществляемых на товарных биржах, ярмарках, аукционах и торгах. Биржевая торговля: сущность, особенности на российском рынке, объекты. Виды и цели биржевых сделок. Техника проведения биржевых торгов. Современные тенденции и перспективы биржевой торговли.

Ярмарки и аукционы: задачи, порядок организации и представительство. Особенности оформления сделок и обязательства сторон.

Понятие торгов и их значение. Виды торгов, порядок и условия их проведения.

Организационные проблемы развития торгово-посреднической деятельности в отечественной практике в связи с формированием экономики рыночного типа. Перспективы и возмож​ности деятельности классических торговых посредников типа дистрибьютеров, дилеров, агентов и др.

Тема 11. Организационно-экономические основы купли-продажи технологий, лицензий и инженерно-технических услуг 

Содержание понятия «купля-продажа технологий». Особенности внутрифирменного обмена технологиями. Виды передаваемых технологий. Знания и опыт, воплощенные в форму изобретений, моделей, промышленных образцов, товарных знаков и других охраняемых законом объектов промышленной собственности; знания и опыт научно-технического, производственного, управленческого, коммерческого, финансового и иного характера, не защищенные охранными документами (ноу-хау).

Характерные черты купли-продажи технологий в современных условиях. Участие в торговых операциях с технологическими знаниями мелких и средних венчурных фирм.

Ограничительная деловая практика в области купли-продажи технологий: сознательное сужение сферы распространения технологических новшеств, сокращение операций лицензиата (покупателя лицензий) как конкурента, организация союза монополистов на патентной базе, образование патентных пулов.

Характерные черты и особенности лицензионных операций. Торговля лицензиями как главная форма научно-технического обмена между странами. Основные виды договоров, регули​рующих торговлю лицензиями: лицензионные соглашения, комбинированные договоры о продаже лицензий и поставке оборудования, договоры о научно-техническом сотрудничестве, договоры о промышленном сотрудничестве.

Организационные формы и практика торговли лицензиями.

Виды инженерно-технических услуг. Торговля инженерно-техническими услугами как самостоятельный вид коммерческих операций. Содержание и основные условия договора о предоставлении инженерно-технических услуг. Организационные формы торговли инженерно-техническими услугами.

Тема 12. Арендные (лизинговые) операции как форма коммерческой деятельности 

Экономические предпосылки развития аренды технических средств. Понятие «арендные операции». Виды аренды: долгосрочная (лизинг), среднесрочная (хайринг), краткосрочная (рентинг). Формы лизинга: финансовый и операционный.

Содержание, порядок заключения и исполнения договора-аренды. Стороны и объекты договора, права и обязанности сторон, арендные платежи, наряд на поставку и др. Порядок расторжения договора.

Организационные формы арендных операций: специализированные лизинговые фирмы; дочерние лизинговые предприятия производственных компаний; лизинговые фирмы в системе банков; промышленные, строительные и другие предприятия, осуществляющие арендные операции; торгово-посреднические лизинговые предприятия и ассоциации.

Тема 13. Научно-производственная кооперация и ее роль в регулировании торгово-экономических отношений 

Понятие научно-производственной кооперации и ее виды: производственная, научно-техническая, сбытовая. Особенности организации внутрифирменного и межфирменного научно-производственного сотрудничества.

Правовые формы научно-производственной кооперации. Договоры о кооперации, о консорциуме, о совместной деятельности: содержание, порядок заключения, права и обязанности сторон.

Организационные формы научно-производственной кооперации: консорциумы; совместные предприятия; ассоциации; специализированные органы, осуществляющие координационную деятельность между партнерами; научно-технические производственные комплексы (джойнт венчурс).

Регулирование торгово-экономических отношений посредством научно-производственной кооперации. Способы торговли, содействующие развитию научно-производственной кооперации: торги, ярмарки и др.

Новые тенденции в развитии научно-производственной кооперации.

Тема 14. Особенности организации международной коммерческой деятельности 

Понятие международной коммерческой деятельности. Субъекты и объекты международных коммерческих операций. Междуна​родные организации – крупные покупатели товаров и услуг на мировом рынке.

Правовая основа международной коммерческой деятельности. Унификация торгового права в странах с развитой рыночной экономикой. Типовые контракты в международной торговле. Стандартизация и унификация внешнеторговых документов.

Основные направления и функции деятельности Генерального соглашения о тарифах и торговле (ГАТТ), КОКОМ и других организаций.

Виды торгово-посреднических фирм, работающих на внешних рынках, и особенности деятельности таких фирм в современных условиях.

Система государственного регулирования внешнеэкономической деятельности отдельных стран. Особенности финансового и организационного содействия фирмам-экспортерам. Специализи​рованные организации по развитию внешней торговли: ДЖЕТРО (Япония), Организация поощрения торговли (Швейцария) и др. Роль национальных союзов предпринима​телей в организации внешней торговли отдельных стран.

Торговые палаты: роль и функции в содействии развитию международной коммерческой деятельности.

3.2. Примерное распределение учебного материала

	№  Наименование раздела темы
	Количество часов

	
	всего 
	ЛК
	ПР/СМ
	ЛБ
	СР

	Тема 1. Сущность и содержание предпринимательства и коммерческой деятельности. Психология и этика предпринимательства
	16
	2
	
	
	14

	Тема 2. Экономические основы предпринимательской деятельности. 
	16
	2
	
	
	14

	Тема 3.Хозяйственные связи и их роль в организации коммерческой деятельности
	16
	2
	
	
	14

	Тема 4. Правовые основы предпринимательской деятельности.  Процедура и техника подготовки товарообменных операций  
	16
	
	2
	
	14

	Тема 5. Содержание, виды и исполнение договоров купли-продажи товарно-материальных ценностей. Содержание, виды и исполнение договоров купли-продажи товарно-материальных ценностей
	14
	
	2
	
	12

	итого
	78
	6
	4
	
	68


3.3. Темы занятий по курсу 
 Практические занятия по дисциплине «Основы предпринимательства» проводятся преимущественно в форме семинарских занятий. Для подготовки к практическим занятиям студентам выдаются темы и вопросы, которые необходимо раскрыть в данной теме. Задания выдаются на предшествующем тому, на котором будет изучаться обозначенная тема. 

При подготовке к занятию студенты могут использовать как основную, так и дополнительную литературу, указанную в настоящей программе. Кроме того, приветствуется использование литературных источников, не вошедших в программу, на усмотрение учащихся. Каждый студент обязан подготовить к семинарскому занятию все вопросы, указанные в изучаемой теме. На занятии студенты выступают с устным докладом, в котором излагают материал вопроса. Остальные студенты могут вносить дополнения в ответ своего коллеги по собственному усмотрению. Все темы, изучаемые на семинарских занятиях, представлены в разделе данной программы «Перечень примерных тем заданий для самостоятельной работы» с указанием литературных источников. Контроль знаний и умений учащихся осуществляется в форме тестирования.

Кроме того, для самостоятельного выполнения предусмотрена контрольная  работа по данной дисциплине. Текст контрольной работы выдается студентам в конце изучения данной дисциплины, но не позднее 2 недель до срока сдачи контрольной работы. 
Контрольная работа оформляется как реферат (титульный лист; содержание работы). Для выполнения контрольной работы студенты могут использовать содержание лекционных занятий, семинарских занятий, основную и дополнительную учебную литературу, предусмотренную программой дисциплины.

Тема 1. Сущность экономики свободного предпринимательства
1.    Понятие о свободе и миссии предпринимательской деятельности
2.    Предпринимательский потенциал и способности человека
3.    Основные формы регулирования предпринимательской свободы
 

Тема 2. Внешняя среда бизнеса
1.    Цели и задачи разработки производственной программы
2.    Основные направления производственной деятельности предприятия
3.    Технология организационной работы по разработке производственного 
раздела бизнес-плана
4.    Формы и методы кадровой организации производства
 

Тема 3. Малый бизнес и его место в рыночной экономике
1.    Сущность, место и функции малого бизнеса
2.    Порядок разработки и регистрации субъектов малого бизнеса
3.    Особенности организации индивидуального и семейного предприятия
 

Тема 4. Предприниматель без образования юридического лица 
1.    Законодательное определение предпринимателя без образования юридического лица
2.    Порядок регистрации и формы контроля деятельности предпринимателя без образования юридического лица
3.    Преимущество и недостатки бизнеса без образования юридического лица
4.    Сфера деятельности предпринимателей без образования юридического лица
 

Тема 5. Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности в  России
1.    Гражданский кодекс РФ о предпринимательстве
2.    Характеристика основных правовых форм предпринимательства: кооператив, ООО, полное товарищество (товарищество на вере), акционерное общество
3.    Оценка тенденций и практики развития предпринимательства в Мурманской области
Тема 6. Модели стратегического управления бизнесом
1.    Сущность и принципы стратегического управления бизнесом
2.    Выбор и обоснование стратегии становления и модернизации бизнеса: порядок разработки стратегического плана развития бизнеса
3.    Оценка достоинств отдельных моделей стратегического поведения на товарном рынке
 

Тема 7. Риск  менеджмент в бизнесе
1.    Определение сущности предпринимательских рисков
2.    Определение зоны риска
3.    Показатели измерения вероятности и величины риска
4.    Анализ рисков (на примере конкретной ситуации)
 

Тема 8. Инвестиционные источники развития бизнеса
1.    Инвестиции: сущность, виды и цели инвестирования
2.    Выбор объектов инвестирования
3.    Формы работы по инвестиционной стратегии
4.    Источники инвестирования и использования инвестиционных средств
 

Тема 9. Финансовая устойчивость фирмы
1.    Понятие о безубыточности фирмы и разработка финансовой части бизнес-плана
2.    Оценка и показатели финансового благополучия (безубыточности) фирмы
3.    Направление работы по совершенствованию финансовой работы, обеспечению долговременной и текущей финансовой устойчивости фирмы: повышение эффективности использования основного капитала и управление оборотным капиталом
 

Тема 10. Культура современного бизнесмена
1.    История российского предпринимательства (региональная составляющая)
2.    Основы поведения предпринимателя коммерческой фирмы
3.    Производственный климат в коллективе фирмы: морально-нравственные аспекты управления персоналом фирмы
4.    Репутация фирмы: формы работы по повышению привлекательности фирмы
5.    Культура подготовки и заключения контрактов с партнёрами по бизнесу
3.4. Перечень примерных тем заданий для самостоятельной работы

1. Содержание предпринимательской деятельности.
1. История возникновения и сущность предпринимательства.

2. Экономические, социальные и правовые условия предпринимательской деятельности.

3. Внутренняя и внешняя среда предпринимательства. 

4. Современные формы предпринимательской деятельности в России

2. Виды предпринимательской деятельности.
1. Производственное предпринимательство.

2. Коммерческое предпринимательство.

3. Финансовое предпринимательство.

4. Консультативное предпринимательство.

3. Предпринимательская идея и ее выбор. Принятие предпринимательских решений.
1. Методы выбора предпринимательской идеи.

2. Этапы принятия предпринимательского решения.

3. Экономические методы принятия предпринимательского решения.

4. Механизм функционирования предприятий различных организационно-правовых форм.

1. Механизм распределения прибыли предприятий различных форм собственности.

2. Ответственность и права участников предприятий различных форм собственности.

3. Банкротство предприятий.

          5. Внутрифирменное предпринимательство: сущность, цели и качественные признаки.

1. Качественные признаки внутрифирменного предпринимательства.

2. Зарубежный опыт внутрифирменного предпринимательства.

6. Конкуренция предпринимателей и предпринимательская тайна.
1. Роль конкуренции в развитии рыночных отношений в России.

2. Система государственного антимонопольного регулирования.

3. Предпринимательская тайна и конкуренция.

7. Основы построения оптимальной структуры предпринимательской деятельности.

1. Методы оптимизации структуры предпринимательской деятельности.

2. Оптимизация производственной структуры предприятия.

3. Методы оптимизации структуры управления.

8. Культура предпринимательства.
1. Сущность и значение культуры предпринимательства.

2. Деловая и профессиональная этика.

3. Основные черты бизнесмена.

9. Оценка эффективности предпринимательской деятельности.

1. Методы оценки эффективности предпринимательской деятельности.

2. Показатели эффективности предпринимательской деятельности.

3. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ ИЗУЧЕНИЯ 
ДИСЦИПЛИНЫ

4.1.Темы для самостоятельного изучения
1. Золотое правило коммерции. 

2. Цель предпринимательской активности. 

3. Ориентация на рынок. Место расположения предприятия. 

4. Предпринимательский доход. Совокупный доход. Валовая выручка. 

5. Сущность культуры предпринимательства. 

6. Культура предпринимательских организаций. 

7. Предпринимательская этика и этикет. 
8. Возможные организационно-правовые формы предприятий в России: юридические лица, товарищества, хозяйственные общества - общество с ограниченной ответственностью, акционерное общество, общество с дополнительной ответственностью; корпорации, холдинговые компании, народные предприятия, производственные кооперативы (артели), унитарные предприятия, объединения самостоятельных предприятий. Ассоциации и союзы предпринимательских организаций. Внутрифирменное предпринимательство. 

9. Несостоятельность (банкротство) предпринимательских организаций: общая характеристика банкротства организаций; процедуры банкротства; порядок рассмотрения дел о банкротстве организаций; результаты рассмотрения дела о банкротстве; характеристика наблюдения; внешнее управление организацией-должником; конкурсное производство; очередность удовлетворения требований кредиторов. 
10. Понятие предпринимательского капитала. 
11. Структурирование капитала. 
12. Интеллектуальный капитал. 
13. Выявление потребности в первоначальном капитале. 
14. Планирование как завершающая стадия делового проектирования. 
15. Основные экономические и технико-экономические показатели, влияющие на отбор идей и деловое проектирование. 
16. Внутренняя среда организации. Факторы внутренней среды организации. 

17. Внешняя среда в бизнесе. Факторы внешней среды организации. 

18. Маркетинг: проблемы грядущего столетия. 

19. Потребительские рынки и покупательское поведение. 

20. Сегментирование и выбор целевых рынков. 

21. Функции менеджмента в предпринимательстве. Цикл менеджмента. 
22. Государственное регулирование предпринимательской деятельности. 
23. Ответственность предпринимателей за нарушение антимонопольного законодательства. 
24. Ответственность за низкое качество продукции (работ, услуг). 
25. Ответственность за нарушение санитарного законодательства. 
26. Ответственность за совершение налоговых правонарушений. 
27. Уплата единого налога на вмененный доход для определения видов деятельности. 
28. Управление предпринимательскими рисками. 
29. Основные механизмы нейтрализации предпринимательских рисков. 
30. Направление и формы государственной поддержки малого предпринимательства. 
31. Перспективы развития малого предпринимательства. 

32. Предпринимательская деятельность на базе образовательных учреждений. 
33. Сбор и анализ рыночной информации: спрос и предложение, прогнозирование цены. 
34. Расчет издержек производства: амортизационные отчисления, административные и управленческие расходы, издержки на сырье, обязательные платежи и сборы, издержки производства в целом. 
4.2. Темы и вопросы для самоконтроля

Содержание и современные формы предпринимательства

1. В чем состоит сущность предпринимательства?

2. Какие экономические, социальные и правовые условия необходимы для формирования предприимчивости людей?

3. Какие виды и формы предпринимательства вы знаете?

4. Раскройте содержание современных форм предпринимательской деятельности в России?

 Виды предпринимательской деятельности

Производственное предпринимательство; коммерческое предпринимательство; финансовое предпринимательство; консультативное предпринимательство.

1. Какова сущность производственного предпринимательства?

2. Что входит в коммерческое предпринимательство?

3. Составные части финансового предпринимательства?

4. Что включает в себя консультативное предпринимательство?

Организация и развитие собственного дела

Создание нового предприятия; разработка технико-экономического обоснования и бизнес-план; управление новым предприятием.

1. Какие обязательные этапы надо пройти для создания нового предприятия?

2. Какие разновидности собственного будущего предприятия вы знаете?

3. Что включает в себя технико-экономическое обоснование будущего предприятия?

4. Что представляет собой бизнес-план? Раскройте его содержание и порядок разработки.

5. Какими показателями пользуются в международной практике при обосновании проектов?

6. Что включает понятие четко отлаженного и управляемого организма будущего предприятия?

7. В чем заключаются преимущества и недостатки франчайзинга?

Механизм функционирования предприятий различных организационно-правовых форм
Понятие, виды и классификация юридических лиц; сущность и особенности организационно-правовых форм хозяйствования юридических лиц; объединения юридических лиц; концепция реформирования предприятий в рыночных условиях. Значение и задачи малого предприятия; развитие малого предпринимательства в России; характеристика экономической деятельности малого предприятия; государственная поддержка малого бизнеса; проблемы малого бизнеса в России и пути их преодоления.

1. Дайте понятие юридических лиц и перечислите их виды.

2. В чем состоят сущность и особенности организационно-правовых форм хозяйствования?

3. Чем отличаются зарубежные холдинги от отечественных?

4. С какой целью создаются финансово-промышленные группы в России?

5. В чем заключаются суть предпринимательского союза?

6. Какова роль малых предприятий в формировании рыночной экономики?

7. В чем состоят преимущества малого предпринимательства?

8. Назовите формы поддержки малого бизнеса в России.

9. Каковы проблемы малого бизнеса в России и пути их преодоления?

Риск в деятельности предпринимателя
Виды рисков; риски при финансировании проекта; страхование рисков; пути и методы снижения риска в деятельности предпринимательства.

1. Какое влияние оказывают риски на предпринимательскую деятельность?

2. Какие способы уменьшения риска могут влиять на эффективность осуществляемого проекта?

3. Какую роль выполняют страхование и самострахование в предпринимательской деятельности?

4. Какими свойствами должно обладать лицо, принимающее решение?

5. Каковы пути и методы снижения риска в деятельности предпринимателя?

Конкуренция предпринимателей и предпринимательская тайна
Виды конкуренции; развитие конкуренции в современных условиях; роль конкуренции в развитии рыночных отношений в России; система государственного антимонопольного регулирования; предпринимательская тайна и конкуренция.

1. В чем сущность конкуренции и каковы ее виды?

2. Каковы особенности конкуренции в современных условиях?

3. Как развивается конкуренция в российской экономике?

4. Каковы задачи и функции Антимонопольного комитета?

5. Расскажите о предпринимательской тайне в развитии конкуренции.

Взаимодействие предпринимателей с кредитными организациями

Структура кредитной системы и сущность кредита; виды и формы кредитов, предоставляемых предпринимателю; условия предоставления кредитов и этапы кредитования; общие организационно-экономические основы кредитования; обеспечение возвратности кредита.

1. Что входит в кредитную систему страны?

2. Назовите основные принципы кредитования.

3. По каким основным признакам классифицируются банковские кредиты?

4. На какие этапы подразделяется процесс кредитования?

5. Охарактеризуйте дополнительные гарантии возврата кредитов.

6. Какова ответственность заемщика за неисполнение кредитных обязательств?

Культура предпринимательства
1. В чем сущность и значение культуры предпринимательства; каковы условия и факторы, влияющие на ее формирование и изменение?

2. Деловая и профессиональная этика – важнейшие элементы культуры предпринимательства. В чем их сущность?

3. Каково содержание основных правил делового общения?

4. Каковы важнейшие качества современного бизнесмена и какова роль лидера в формировании культуры предпринимательства?

Налогообложение предпринимательской деятельности
1. Расскажите о социально-экономической сущности налогов и их функциях.

2. Каковы отличительные особенности действующей налоговой системы РФ?

3. В чем заключаются отличия федеральных налогов от региональных и местных налогов в РФ?

4. В чем заключаются санкции за нарушение налоговых платежей?

5. Расскажите о мероприятиях по совершенствованию налоговых платежей в России.

Глоссарий

Агент — (от лат. agens, род. п. agentis — действующий) — физическое или юридическое лицо, гражданин или организация, выступающие в роли доверенного лица, посредника, уполномоченного совершать определенный круг действий как от своего имени, так и от имени другого лица (принципала), по поручению и в интересах этого лица. В экономических операциях в качестве агентов выступают брокеры, маклеры, дилеры, комиссионеры. Агентами называют также уполномоченных должностных лиц, например, налоговый агент осуществляет контроль за уплатой налогов, страховой агент оформляет операции по страхованию

Акционерное общество (АО) — хозяйственное общество, уставный капитал которого разделен на определенное число акций. Акционеры отвечают по обязательствам общества и несут риск убытков, связанных с деятельностью общества, в пределах стоимости принадлежащих им акций; орган управления акционерного общества — совет директоров, избираемый общим собранием. Закрытое акционерное общество (ЗАО) распространяет свои акции в форме закрытой подписки по решению учредителей. Открытое акционерное общество (ОАО) распространяет свои акции посредством открытой продажи.

Акционирование — процесс трансформации государственного предприятия в акционерное общество открытого типа. Акционирование может выступать как этап процесса приватизации.

Амортизация — (от лат. amortisatio — погашение) — исчисленный в денежном выражении износ основных средств в процессе их применения, производственного использования. Амортизация есть одновременно средство, способ, процесс перенесения стоимости изношенных средств труда на произведенный с их помощью продукт. Инструментом возмещения износа основных средств являются амортизационные отчисления в виде денег, направляемых на ремонт или строительство, изготовление новых основных средств. Сумма амортизационных отчислений включается в издержки производства (себестоимость) продукции и тем самым переходит в цену. Производитель обязан производить накопление амортизационных отчислений, откладывая их из выручки за проданную продукцию. Накопленные амортизационные отчисления образуют амортизационный фонд в виде денежных средств, предназначенных для воспроизводства, воссоздания изношенных основных средств. Величина годовых амортизационных отчислений предприятия, организации определяется в виде доли первоначальной стоимости объектов, представляющих основные средства. Нормативное значение этой доли называют нормой амортизации.

Антимонопольное законодательство — антитрестовское — законы и другие правительственные акты, способствующие развитию конкуренции, направленные на ограничение и запрещение монополий, препятствующие созданию монопольных структур и объединений, монополистических действий. Для организации антимонопольной деятельности создаются антимонопольные комитеты.

Антрепренер — частный предприниматель, организатор зрелищных предприятий, устроитель концертов. Антрепренер содержит частные зрелищные предприятия.

Аренда— имущественный наем; договор, по которому собственник (арендодатель) передает арендатору в срочное владение и пользование имущество (арендуемые активы), необходимое для самостоятельного ведения хозяйственной деятельности за соответствующую (арендную) плату. Договором об аренде может быть предусмотрена возможность выкупа арендуемого имущества. Различают краткосрочную аренду (рентинг), среднесрочную аренду (хайринг) и долгосрочную аренду (лизинг).

Артель — добровольное, обычно временное объединение физических лиц (граждан) для совместного выполнения работ, осуществления трудовой деятельности на коллективных началах; соответствует содержанию понятия производственный кооператив. Имущество артели, кроме паевых взносов, является единой неделимой коллективной собственностью. Известны, например, артели старателей по добыче золота, артели строителей.

Аукционист — лицо, проводящее аукцион.

Банковский кредит — кредит, представляемый банками в денежной форме. Банковский кредит имеет строго целевой и срочный характер. Обычно банки требуют обеспечения кредита. Банковский кредит предоставляется из собственного или привлеченного капитала и осуществляется в форме выдачи ссуд, учета векселей и др.

Банкротство (несостоятельность) — неспособность должника платить по своим обязательствам, вернуть долги в связи с отсутствием у него денежных средств для оплаты. Банкротство фирм возникает чаще всего в связи с тем, что в течение длительного времени их расходы превышают доходы при отсутствии источника покрытия убытков. Официально, формально предприятие становится банкротом после решения суда о его несостоятельности как должника и неспособности расплатиться с кредиторами. Если с заявлением в суд о своей несостоятельности обращается сам должник, то банкротство считается добровольным. Иногда фирмы идут на такой шаг при фиктивном банкротстве, чтобы утаить долговые деньги и оставить их у себя. Если с заявлением в суд обращаются кредиторы, которым не возвращен долг, то банкротство называют принудительным. По решению суда несостоятельное предприятие может быть реорганизовано, то есть ему дается срок для выхода из состояния банкротства, погашения долгов, а иногда оказывается помощь в этом. Но возможна и ликвидация предприятия с продажей имущества для компенсации задолженности.

Бартер — натуральный товарообмен, при котором одна вещь меняется на другую без денежной оплаты, торговая сделка, осуществляемая по схеме "товар за товар". Пропорция такого обмена устанавливается обменивающимися сторонами и фиксируется в договоре. Сделки, основанные на прямом обмене товаров, называют бартерными.

Бизнес-план — подробный план предпринимательской деятельности на определенный период, устанавливающий показатели, которые должно достичь предприятие. Для новых предприятий бизнес-план является обязательным документом, помогающим мобилизовать капитал или получить кредит. Обычно бизнес-план содержит:

· показатели движения наличности и объемов производства с разбивкой по месяцам на первые два года и более агрегированные показатели на последующие годы;

· описание стратегии и тактики, которые руководство собирается использовать для достижения плановых показателей.

Брокер — лицо, биржевой работник, участник рынка, агент рыночных отношений, выступающий в роли посредника между продавцами и покупателями товаров, ценных бумаг, валюты. Брокеры способствуют заключению торговых сделок, «соединяя» между собой покупателей и продавцов. Брокеры действуют по поручению своих клиентов и за их счет, получая плату или вознаграждение в виде комиссионных при заключении сделки. В роли брокера могут выступать отдельные лица, фирмы, организации.

Вексель — ценная бумага в виде долгосрочного обязательства, составленного в письменном виде по определенной форме. Вексель дает лицу, которому он выдан (кредитору, заимодавцу), именуемому векселедержателем, безусловное, поддерживаемое законом право на получение (возврат) предоставленного им на фиксированный срок и на определенных условиях денежного долга. Различают следующие виды векселей. Простой вексель, который удостоверяет обязательство заемщика, векселедателя, уплатить заимодавцу, векселедержателю, положенный к возврату долг в оговоренный срок. Переводной вексель, именуемый траттой, который выписывается векселедержателем (трассантом) в виде письменного поручения, приказа векселедателю (трассату) заплатить заимствованную сумму с процентами третьему лицу (ремитенту). Тем самым ремитент становится новым векселедержателем. Например, кредитор А предоставил деньги в долг Б, но перевел полученный от Б вексель на имя третьего лица — В, которому Б и должен вернуть долг. В данной ситуации А — первичный векселедержатель, трассант, Б — векселедатель, трассатт, а В — вторичный векселедержатель, ремитент. Безусловный вексель — вексель, подлежащий оплате наличными по предъявлении. Бронзовый вексель — «дутый», не имеющий товарного покрытия и никакой ценности вексель, выставляемый предпринимателями друг другу с целью получения банковских ссуд. Гарантийный вексель — вексель, выданный в обеспечение хозяйственной сделки без получения векселедержателем от векселедателя указанной в нем суммы. Домицилированный вексель — вексель с оговоркой о том, что он подлежит оплате третьим лицом — домицилиантом по месту жительства плательщика либо в другом указанном месте. Казначейский вексель — вексель, выпускаемый государством для покрытия своих расходов. Коммерческий вексель — вексель, выдаваемый заемщиком под залог товара. Опротестованный вексель — вексель, по которому нотариально удостоверен векселедержателем отказ должника от оплаты. Первоклассный вексель — вексель, учитываемый по величине, близкой к его номиналу. Предъявительский вексель — подлежит оплате немедленно по требованию предъявителя. Срочный вексель — с фиксированным сроком. Товарный вексель — вексель, выданный под оплату товара в соответствии с торговым контрактом, форма коммерческого кредита. Финансовый вексель — вексель, выдаваемый одним банком другому банку для получения взамен него денег. Частный вексель — вексель, выписываемый частным лицом.

Венчурное предприятие — небольшие предприятия, фирмы, занимающиеся прикладными научными исследованиями и разработками, проектно-конструкторской деятельностью, внедрением технических нововведений, технологических новшеств.

Государственная собственность — собственность, принадлежащая федеральным и местным властям. Имущество, находящееся в государственной собственности, закрепляется за государственными предприятиями и учреждениями во владение, пользование и распоряжение.

Государственная тайна — в РФ — защищаемые государством сведения в области его военной, внешнеполитической, экономической, разведывательной, контрразведывательной и оперативно-розыскной деятельности, распространение которых может нанести ущерб безопасности государства.

Дефицит — превышение расходной части бюджета над доходной. В государственном бюджете допускается дефицит величиной до 20% от доходной части или 7—8% от величины валового национального продукта.

Джоббер — 1) лицо, выполняющее на фондовой бирже операции с ценными бумагами, в противоположность биржевому маклеру — за собственный счет. Не обладает правом выполнять функции брокера и проводить операции непосредственно с клиентами, не являющимися членами биржи; 2) фирма, скупающая у импортера крупные партии товара для быстрой перепродажи.

Диверсификация — (от лат. diversus — разный и facere — делать) — 1) расширение ассортимента, изменение вида продукции, производимой предприятием, фирмой, освоение новых видов производств с целью повышения эффективности производства, получения экономической выгоды, предотвращения банкротства. Такую диверсификацию называют диверсификацией производства; 2) распределение вкладываемых в экономику денежных капиталов между разнообразными объектами с целью снижения риска потерь и в надежде получить более высокий доход. Такую диверсификацию именуют диверсификацией кредитов; 3) материальная диверсификация — освоение новых форм и сфер деятельности.

Дилер — (от англ. dealer — торговец, агент) — 1) частное лицо или фирма, члены фондовой биржи, ведущие биржевые операции не в качестве простых агентов-посредников (брокеров), а действующие от своего имени и за собственный счет, то есть вкладывающие в дело собственные деньги, осуществляющие самостоятельно куплю-продажу ценных бумаг, валюты, драгоценных металлов; 2) участник бизнеса, физическое или юридическое лицо, закупающее продукцию оптом и торгующее ею в розницу или малыми партиями. Обычно это агенты фирм — производителей продукции, выступающие в роли участников ее дилерской сети.

Дистрибьютор (от англ. distribution — распределение) — фирма, предприниматель, осуществляющие оптовую закупку и сбыт товаров определенного вида на региональных рынках. Обычно дистрибьюторы обладают преимущественным правом и возможностями приобретать и продавать оборудование, технические новинки, программное компьютерное обеспечение. Фирма может иметь собственного дистрибьютора по продаже своих товаров за рубежом, где он является на основе заключенного договора ее единственным представителем (генеральный дистрибьютор). Дистрибьютор оказывает посреднические маркетинговые услуги продавцам и покупателям, а также услуги по монтажу и наладке оборудования, обучению пользования им. Такие услуги называют дистрибьюторскими. Возможное написание термина — дистрибутор.

Договор займа — одна из форм кредита, оформляемых в виде договора, соглашения между двумя договаривающимися сторонами: заимодавцем и заемщиком. Согласно такому договору заемщик получает от заимодавца в собственность или в оперативное управление деньги либо товары, а через определенный срок обязан вернуть равную сумму денег или товары эквивалентной значимости и ценности. Договор займа, как правило, безвозмездный. Взимание процентов по нему допускается в предусмотренных законом случаях, например по заемным операциям кредитных учреждений, ломбардов. Различают следующие виды займов: безоблигационный — государственный заем, выпускаемый без продажи облигаций; беспроигрышный — выигрышный заем, по которому на протяжении срока займа выигрывают все облигации; беспроцентный — заем, при котором владельцам облигаций ежегодные проценты не выплачиваются, например принудительные государственные займы; бессрочный — внутренний государственный заем, выпускаемый без обязательства возврата капитальной суммы в определенный срок; внешний — предоставленный иностранным заемщикам или полученный от иностранных кредиторов; внутренний — размещаемый внутри страны в национальной валюте; выигрышный — по которому доход выплачивается в виде выигрыша; гарантийный — погашение которого гарантируется определенными ценностями; государственный — объявленный государством для покрытия государственных расходов или проведения целевых мероприятий (целевой заем), на которые у государства нет средств; золотой — заем, обеспеченный некоторым золотым запасом, как правило, государственный; компенсационный — заем в форме соглашения о предоставлении займа в иностранной валюте в обмен на заем в отечественной валюте, применяется в целях предотвращения и нейтрализации валютного риска и валютных ограничений; межправительственный — международный кредит в форме предоставления одной стране со стороны другой страны товаров или денежных средств на условиях срочности и возвратности за определенную плату; облигационный — осуществляемый путем выпуска заемщиком облигаций; опционный — заем с опционом в форме долгового обязательства, согласно которому кредитору в определенных пределах и при определенных условиях предоставляется право выбора условий погашения займа, например возможность потребовать от заемщика погасить заем или его часть в валюте, отличной от той, в которой он был предоставлен; открытый — заем, подписка на который еще не закончена; процентный — заем, по которому доход выплачивается в размере процентов от величины капитала займа; рентный — государственный заем, который гарантирует держателям облигаций регулярный твердый доход, но не содержит обязательств вернуть в обусловленный срок капитальную сумму долга; «стриженый» — заем, предоставленный на сумму, меньшую полной стоимости его обеспечения; субординационный — специальный бессрочный заем, по которому ресурсы привлекаются с рынка ссудных капиталов и по условиям займа приравниваются к собственным средствам заемщика; целевой — государственный заем, размещаемый с условием, что поступающие по нему средства будут использованы строго по целевому назначению, на заранее намеченные цели.

Договор комиссии — договор, по которому одна сторона (комиссионер) обязуется по поручению другой стороны (комитента) совершать от своего имени сделки с третьим лицом за счет комитента.

Договор консигнации — соглашение между собственником товара (консигнантом) и торговым посредником (консигнатором) о продаже товара заграницу на определенных условиях со склада консигнатора (консигнационного склада).

Договор купли-продажи — соглашение по которому сторона (продавец) обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне (покупателю), а покупатель обязуется принять этот товар и уплатить за него определенную денежную сумму (цену).

Договор подряда — договор, по которому одна сторона (подрядчик) обязуется выполнить по заданию другой стороны (заказчика) определенную работу и сдать ее результат заказчику, а заказчик обязуется принять результат работы и оплатить его. Договор подряда заключается на изготовление или переработку (обработку) вещи либо на выполнение другой работы с передачей ее результата заказчику. По своей юридической природе договор подряда относится к числу возмездных, взаимных, консенсуальных.

Договор поставки — договор между продавцом и покупателем, отражающий вид, объем, качественные характеристики поставляемого товара, цены, сроки поставки, вид используемого транспорта и т.д.

Долевая собственность — часть доходов, имущества, других ценностей, на которую вправе претендовать один из участников общего дела, коллективных собственников, наследников. Мера, в которой участник общего дела вносит в него собственные ресурсы, денежные средства, именуется долевым участием.

Единичный спрос — спрос, при котором процентное сокращение в цене вызывает такое процентное увеличение количества покупаемого товара, что общий доход производителя, продавца товара остается неизменным, или, с другой стороны, такое сокращение количества покупаемого товара в ответ на увеличение цены, что доход не изменяется.

Жизненный цикл нововведения — период времени от зарождения новой идеи, ее практического воплощения в новых изделиях до морального старения этих изделий и их снятия с производства, значительного уменьшения их практического применения. Жизненный цикл нововведений принято делить на отдельные стадии: а) зарождение идеи, появления изобретения; б) научные исследования и разработки, экспериментальная проверка возможности воплощения замысла; в) появление нового изделия на рынке, формирование спроса (рост); г) широкое изготовление новых изделий (зрелость); д) насыщение рынка; е) затухание продажи и вытеснение изделия новым, более совершенным. Иногда жизненный цикл нововведения характеризуется формулой: наука — техника — производство — применение.

Инвестиции — долгосрочные вложения государственного или частного капитала в собственной стране или за рубежом с целью получения дохода в предприятия разных отраслей, предпринимательские проекты, социально-экономические программы, инновационные проекты. Дают отдачу через значительный срок после вложения. Различают следующие виды инвестиций: государственные, образуемые из средств государственного бюджета, из государственных финансовых источников; иностранные — вкладываемые зарубежными инвесторами, другими государствами, иностранными банками, компаниями, предпринимателями; частные, образуемые из средств частных, корпоративных предприятий и организаций, граждан, включая как собственные, так и привлеченные средства. Выделяют также производственные инвестиции, направляемые на новое строительство, реконструкцию, расширение и техническое перевооружение действующих предприятий, и интеллектуальные, вкладываемые в создание интеллектуального, духовного продукта; контролирующие, прямые инвестиции, обеспечивающие владение более чем 50% голосующих акций другой компании, и неконтролирующие, обеспечивающие владение менее чем 50% голосующих акций другой компании.

Инвестиционная политика — составная часть экономической политики, проводимой государством и предприятиями в виде установления структуры и масштабов инвестиций, направлений их использования, источников получения с учетом необходимости обновления основных средств и повышения их технического уровня.

Индекс цен — показатель динамики увеличения или уменьшения цен, характеризующий относительное изменение цен за определенный период. Различают индивидуальный индекс цен, равный отношению цены на данный товар в наблюдаемом (отчетном) году и в базисном периоде, и сводный индекс, равный отношению стоимости группы товаров, проданных в отчетном периоде, исчисленной в фактических ценах и ценах базисного периода.

Ипотека — залог недвижимого имущества, главным образом земли и строений, с целью получения ипотечной ссуды. Ипотека представляет такой вид залога, при котором закладываемое имущество не передается в руки кредитора, а остается у должника. Под ипотекой понимают также закладную и долг по ипотечному кредиту.

Картель — форма объединения производителей или потребителей, гласное или негласное соглашение группы близких по профилю предприятий, фирм, компаний об объемах производства и продажи, ценах, рынках сбыта. Цель создания картелей — увеличение прибыли посредством устранения, ограничения и регламентации конкуренции внутри объединения и подавления внешней конкуренции со стороны фирм, не участвующих в данном соглашении. В ряде стран заключение картельных соглашений запрещено антимонопольным законодательством или ограничено узкими рамками отдельных отраслей и видов производств или особых условий.

Комиссионер — лицо, обязующееся выполнить комиссионную услугу, агент-посредник.

Коммерческий кредит — особая форма кредита, предоставляемого продавцами покупателям в виде продажи товаров в рассрочку, с отсроченным платежом (продажа в кредит). В этом случае кредит приобретает форму товара, плата за который вносится в последующем и представляет погашение кредита. Коммерческий кредит предоставляется под долговое обязательство (вексель) или посредством открытия счета по задолженности. Он способствует ускорению реализации товаров и увеличению скорости оборота капитала.

Коммерческий риск — предпринимательский, хозяйственный риск, возникающий при проведении бизнес-операций, осуществлении сделок. Состоит в возможном снижении, потере доходов предприятия из-за действий, решений в условиях неопределенности, недостатка информации о состоянии рынка. Различают кредитный риск из-за неплатежеспособности покупателя, страховой риск из-за действий импортера при исполнении контракта.

Коммерческий трансфер — 1) денежные выплаты из государственного бюджета населению и частным предпринимателям, не связанные с выполнением ими государственных заказов работ, а осуществляемые в порядке перераспределения средств в пользу более нуждающихся в них граждан через бюджет; одна из схем перераспределения госбюджетных средств. Имеет три распространенные формы: субсидии частным предпринимателям, выплаты процентов по государственному долгу, государственные денежные выплаты на социальные нужды (пенсии, пособия и др.); 2) денежные платежи, переводы из средств федерального бюджета в региональные, осуществляемые в целях социальной поддержки депрессивных регионов.

Конверсия — 1) выплаты из государственного бюджета; 2) перевод иностранной валюты из одной страны в другую, банковские операции по встречным переводам валют двух или нескольких стран; 3) передача одним лицом другому лицу права владения ценными бумагами; 4) перенос оплаты по сделке с одного счета на другой; 5) переезд граждан из одной страны в другую; перевозка туристов из аэропорта в гостиницу, между городами; 6) перенос оплаты по сделке на другой счет. В самом общем случае трансферт означает перераспределительные денежные платежи.

Конкуренция — состязательность хозяйствующих субъектов, когда их самостоятельные действия эффективно ограничивают возможность каждого из них односторонне воздействовать на общие условия обращения товаров на соответствующем товарном рынке.

Консигнант — владелец продаваемого (как правило, заграницу) товара через посредство комиссионера (консигнатора).

Консорциум — временное объединение компаний, банков на основе общего соглашения для осуществления капиталоемкого проекта или для совместного размещения займа. Консорциум несет солидарную ответственность перед своими заказчиками. В консорциум могут входить предприятия, организации разных форм собственности. Участники консорциума сохраняют полную хозяйственную самостоятельность и могут входить в состав других организаций. Финансовые и материальные фонды консорциума создаются как за счет его участников, так и посредством привлечения кредитов и бюджетных средств.

Контокоррентный счет — единый банковский счет, на котором учитываются все операции с определенным клиентом, производимые как за счет собственных средств клиента, так и за счет кредитов банка. Контокоррентный счет предназначен для хранения вкладов и для осуществления расчетов. Открывая контокоррентный счет, банк определяет условия предоставления клиенту кредита (при дебетовом сальдо счета) или пользования средствами (при кредитовом сальдо счета).

Контрольно-кассовые машины (ККМ) — счетно-суммирующие, вычислительные и чекопечатающие устройства для денежных расчетов с населением.

Концерн — форма договорного объединения предприятий и организаций различных отраслей на основе общности интересов. Образование концерна предполагает делегирование части прав членов концерна коллегиальному органу управления, проведение единой экономической политики, централизацию части финансов, некоторых функциональных служб и др. Члены концерна сохраняют хозяйственную самостоятельность, но при этом участники концерна не могут входить в состав других концернов.

Концессия — передача одной стороной (правообладателем) другой стороне (пользователю) за вознаграждение и на срок или без указания срока права использования в предпринимательской деятельности комплекса исключительных прав, принадлежащих правообладателю:

права на фирменное наименование или коммерческое обозначение правообладателя;

права на охраняемую коммерческую информацию;

другие предусмотренные договором объекты исключительных прав.

Лизинг — долгосрочная аренда (на срок от 6 месяцев до нескольких лет) машин, оборудования, транспортных средств, сооружений производственного назначения, предусматривающая возможность их последующего выкупа арендатором. Лизинг осуществляется на основе долгосрочного договора между лизинговой компанией (лизингодателем), приобретающей оборудование за свой счет и сдающей его в аренду на несколько лет, и фирмой-арендатором (лизингополучателем), которая постепенно вносит арендную плату за использование лизингового имущества. После истечения срока действия договора арендатор либо возвращает имущество лизинговой компании, либо продлевает срок действия договора (заключает новый договор), либо выкупает имущество по остаточной стоимости.

Ликвидационная комиссия — орган, осуществляющий ликвидацию предприятия, устанавливает порядок и сроки ликвидации и является полномочным управляющим ликвидируемого юридического лица.

Ликвидность — легкость реализации, продажи, превращения материальных или иных ценностей в денежные средства для покрытия текущих финансовых обязательств. Ликвидность — способность активов превращаться в деньги быстро и легко, сохраняя фиксированной свою номинальную стоимость.

Листинг — 1) внесение акций компании в список акций, котирующихся на данной бирже. Листинг необходим для допуска к биржевым торгам только тех акций, которые прошли экспертную проверку; 2) правила допуска ценных бумаг к торговле на фондовой бирже; 3) соглашение между эмитентом ценных бумаг и фондовой биржей или внебиржевым участником фондового рынка о приеме ценных бумаг для торговли или котировки на рынке.

Лицензирование — выдача на определенных условиях разрешений (лицензий) на право осуществления определенных операций; передача прав одним лицом другому лицу в обмен на гонорар или лицензионный платеж.

Маклер — посредник между продавцом и покупателем; лицо, постоянно и профессионально занятое посредничеством при покупке и продаже товаров, ценных бумаг, услуг страхования, призванное способствовать заключению сделок купли-продажи путем сведения партнеров по сделке.

Минимальный размер оплаты труда (МРОТ) — официально устанавливаемый государством минимальный уровень оплаты труда на предприятиях любой формы собственности в виде наименьшей месячной ставки или почасовой оплаты. Значение минимальной заработной платы не всегда привязано к величине прожиточного минимума. Оно определяется в каждый период времени финансовыми возможностями государства, периодически изменяется. Используется для исчисления размеров государственных налогов, платежей, штрафов. К минимальной заработной плате привязывается и величина разных платежей и налогов с физических лиц, исчисляемая в долях минимального уровня оплаты труда.

Налоговые льготы — частичное или полное освобождение определенного круга физических и юридических лиц от уплаты налогов. Чаще всего такие льготы устанавливаются для благотворительных организаций, инвалидов, пенсионеров, детских и образовательных учреждений, предприятий, осуществляющих деятельность, крайне необходимую в интересах государства, предприятий и предпринимателей в сфере малого бизнеса, предприятий, оказавшихся в крайне тяжелом финансовом положении по не зависящим от них причинам.

НИОКР — научно-исследовательские и опытно-конструкторские разработки.

Ноу-хау — совокупность знаний, сведений научного, технического, производственно-технологического, управленческого, финансово-экономического, коммерческого характера, а также опыта их применения на практике, еще не ставших предметом общего достояния, представляющих новинку. Обычно принято передавать ноу-хау на коммерческой основе, за плату, посредством заключения лицензионных договоров между обладателями новшеств и желающими приобрести лицензию, дающую право на их использование с одновременной передачей самого ноу-хау.

Оборачиваемость активов — коэффициент общей оборачиваемости капитала — коэффициент, отражающий скорость оборачиваемости активов; показывает число оборотов за период. Оборачиваемость активов — отношение выручки от реализации (объема продаж) к средней величине стоимости совокупных активов.

Оборотный капитал — капитал, участвующий и полностью расходуемый в течение одного производственного цикла. К оборотному капиталу относятся материальные оборотные средства, денежные средства, краткосрочные финансовые вложения, средства в текущих расчетах.

Общество с ограниченной ответственностью (ООО) — хозяйственное общество, учрежденное одним или несколькими лицами, которые отвечают по обязательствам общества только в пределах стоимости внесенных ими вкладов. Представляет коммерческую организацию. Имущество, включая уставный капитал, принадлежит обществу как юридическому лицу. Капитал общества делится на доли, паи участников. В таком обществе обычно действует двухзвенная система управления; высшим органом (первым звеном) является общее собрание его участников, которому подчинен исполнительный орган, осуществляющий текущее руководство. Общество с ограниченной ответственностью может быть реорганизовано в акционерное общество. Фирменное название такого общества содержит наименование общества и слова «с ограниченной ответственностью» (LTD — в США и в Великобритании, A.G. и Gmbh — в ФРГ, SA и SARL — во Франции).

Опцион — опцион, дающий право, но не обязывающий купить фьючерсный контракт, товар или иную ценность по заранее установленной цене. Используется при игре на повышение.

Патент — документ, содержащий разрешение на занятие каким-либо ремеслом или промыслом при соблюдении зафиксированных условий и внесении платежа (патентного сбора).

Патентный сбор — платежи в бюджет предприятий и граждан, имеющих доходы от занятий промыслом, пользующихся патентом на этот вид промысла

ПБОЮЛ — предприниматель без образования юридического лица.

Потери от рисков — опасность возникновения непредвиденных потерь ожидаемой прибыли, дохода или имущества, денежных средств, других ресурсов в связи со случайным изменением условий экономической деятельности, неблагоприятными обстоятельствами. Измеряется частотой, вероятностью возникновения того или иного уровня потерь. Наиболее опасны риски с осязаемой вероятностью уровня потерь, превосходящих величину ожидаемой прибыли. Принято выделять следующие виды риска: банковский риск — риск, которому подвергаются коммерческие банки; валютный риск — риск, связанный с непредвиденным изменением курса иностранных валют; кредитный риск — риск, связанный с опасностью невозврата, неполного возврата или несвоевременного возврата кредитов; политический риск — риск, обусловленный влиянием политических перемен и военных конфликтов на экономические процессы; процентный риск — риск, связанный с непредвиденным изменением процентных ставок; риск заразиться — риск того, что проблемы дочерних или ассоциированных компаний перекинутся на материнскую компанию

Право собственности — 1) право собственника в лице владельца и распорядителя собственности на принадлежность ему объекта собственности и на использование этого объекта по усмотрению собственника. Собственник вправе совершать в отношении принадлежащих ему объектов собственности любые действия, не противоречащие закону и иным правовым актам и не нарушающие права и охраняемые законом интересы других лиц, организаций; 2) совокупность юридических норм, закрепляющих и охраняющих права собственности (собственническое право).

Предельные издержки — увеличение расходов предприятия, фирмы, предпринимателя, требуемое для увеличения выпуска продукции, товаров на одну единицу.

Предложение — желание производителя (продавца) предложить к продаже свои товары

Предпринимательская тайна — изобретения, секреты производства, ноу-хау, методы управления финансами, маркетингом, сохраняемые в интересах фирмы в тайне от конкурентов.

Представительство — 1) учреждение, представляющее в данной отрасли, регионе интересы предприятий, фирм, банков, находящихся в другом месте, другой стране; 2) совершение сделок и иных юридических действий одним лицом (представителем) от имени и в интересах другого лица в соответствии с доверенностью, официальными полномочиями или в силу закона, административных актов.

Приватизация — процесс разгосударствления собственности на средства производства, имущество, жилье, землю, природные ресурсы. Осуществляется посредством продажи или безвозмездной передачи объектов государственной и муниципальной собственности в руки коллективов и частных лиц с образованием на этой основе корпоративной, акционерной, частной собственности.

Принципал — 1) глава, хозяин; 2) лицо, участвующее в сделке за свой счет; 3) основной, главный должник в обязательстве; 4) лицо, от имени которого действует агент, представитель.

Проектное финансирование — форма финансирования на основе активов, при которой фирма финансирует отдельный набор активов на индивидуальной основе.

Производственный цикл — период между началом и окончанием процесса производства определенного вида продукции в пределах одного предприятия.

Рыночная ниша — сегмент рынка товаров и услуг, который свободен от конкуренции и гарантирует компании финансовый успех.

Рыночное равновесие — примерное равенство спроса и предложения на определенный товар в данное время и на данном рынке.

Санкции — меры принудительного воздействия по отношению к нарушителям правил нормального ведения хозяйственной и финансовой деятельности. Санкции осуществляются со стороны государственных органов, финансовых и налоговых органов, а также банков.

Сегментирование рынка — стратегия производителей и продавцов товаров, заключающаяся в разделении рынка на отдельные части (сегменты) по признаку вида продаваемого товара, территориального расположения, типа наиболее представленных на данной части рынка покупателей, по социальным признакам.

Совершенная конкуренция — конкуренция между производителями, продавцами товаров, имеющая место на так называемом идеальном рынке, где представлено неограниченное количество продавцов и покупателей однородного товара, свободно общающихся между собой. Реально такая конкуренция практически не наблюдается, а приходится иметь дело с несовершенной конкуренцией.

Совместная собственность — общая собственность ряда лиц, не разделенная между ними на доли, паи.

Спрос — фундаментальное понятие рыночной экономики, означающее подкрепленное денежной возможностью желание, намерение покупателей, потребителей приобрести данный товар. Спрос характеризуется его величиной, означающей количество товара, которое покупатель желает и способен приобрести по данной цене в данный период времени. Объем и структура спроса зависят как от цен на товар, так и от других, неценовых факторов, таких, как мода, доходы потребителей, а также от цены на другие товары, в том числе на товары-заменители и на сопряженные, сопутствующие товары.

Стокист — фирма в стране-импортере, осуществляющая экспортно-импортные операции на основе специального договора о консигнации. Имеет собственные склады, покупает и продает товары от своего имени и за свой счет.

Страхование — 1) создание за счет денежных средств государства, предприятий, организаций, граждан специальных резервных фондов (страховых фондов), предназначенных для возмещения ущерба, потерь, вызванных неблагоприятными событиями, несчастными случаями. Из средств страховых фондов пострадавшим выплачивается страховая сумма определенного размера. Объектом страхования может быть жизнь, здоровье людей, имущество граждан и предприятий, транспортные средства, перевозимые грузы, риск, ответственность; 2) страхование социальное, осуществляемое страховыми пенсионными фондами, представляет собой накопление денежных средств работников, населения, для оказания им денежной помощи, денежных выплат в будущем.

Структурная политика — проводимая правительством страны, регионов, администрацией предприятий политика в отношении отраслевой, региональной, производственной структуры экономики в целом и отдельных ее частей, а также структуры доходов и расходов, потребления, накопления, экспорта и импорта.

Точка равновесия — точкой равновесия экономической системы называют набор равновесных цен, т. е. цен, обеспечивающих равенство спроса и предложения ресурсов в системе.

Унитарное предприятие — коммерческая организация, не наделенная правом собственности на закрепленное за ним собственником имущество; государственное или муниципальное предприятие, собственность которого закреплена за коммерческой организацией, но не передана ей. Гражданский кодекс РФ различает унитарные предприятия, основанные на праве хозяйственного ведения, создаваемые по решению уполномоченных на то государственных или муниципальных органов, и унитарные предприятия, основанные на праве оперативного управления (федеральные казенные предприятия), создаваемые по решению Правительства РФ на базе имущества, находящегося в федеральной собственности.

Управляющий — лицо, входящее в руководящий состав фирмы, компании, менеджер фирмы, осуществляющий управление повседневными делами фирмы, каким-либо участком общей работы, деятельности подразделений фирмы и ее сотрудников.

Учредительный договор — договор, в котором учредители обязуются создать юридическое лицо, определяют порядок совместной деятельности по его созданию, условия передачи ему своего имущества и участия в его деятельности. Договором определяются также условия и порядок распределения между участниками прибыли и убытков, управления деятельностью юридического лица, выхода учредителей из его состава. В договоре указывается наименование юридического лица, место его нахождения, порядок управления деятельностью и другие сведения.

Факторинг — разновидность торгово-комиссионной операции, сочетающейся с кредитованием оборотного капитала клиента, вид финансовых услуг, оказываемых коммерческими банками, их дочерними фактор-фирмами мелким и средним фирмам (клиентам). Суть услуг состоит в том, что фактор-фирма приобретает у клиентов право на взыскание долгов и частично оплачивает клиентам требования к их должникам, возвращая долги в размере от 70 до 90% до наступления срока их оплаты должником. Остальная часть долга за вычетом процентов возвращается клиентам после погашения должником всего долга. В результате клиент фактор-фирмы получает возможность быстрее возвратить долги, за что он выплачивает фактор-фирме определенный процент.

Форвардный контракт — обязательный для исполнения срочный контракт, в соответствии с которым покупатель и продавец соглашаются на поставку товара оговоренного качества и количества или валюты на определенную дату в будущем. Цена товара, валютный курс и другие условия фиксируются в момент заключения сделки.

Форс-мажор — чрезвычайное событие, которое невозможно было предвидеть и предотвратить. Ответственность на случай форс-мажорных обстоятельств может включаться в договоры. Форс-мажорные обстоятельства освобождают контрагента от материальной ответственности за несоблюдение договорных обязательств при условии, что он немедленно известит партнера о наступлении чрезвычайных обстоятельств и возобновит выполнение условий договора при прекращении их действия.

Франчайзинг — смешанная форма крупного и мелкого предпринимательства, при которой крупные корпорации, «родительские» компании (франчайзеры) заключают договор с мелкими фирмами, «дочерними» компаниями, бизнесменами (франчайзи) на право, привилегию действовать от имени франчайзера. При этом мелкая фирма обязана осуществлять свой бизнес только в форме, предписанной «родительской» фирмой, в течение определенного времени и в определенном месте. В свою очередь франчайзер обязуется снабжать франчайзи товарами, технологией, оказывать всяческое содействие в бизнесе.

Франшиза — предусмотренное условиями договора страхования освобождение страховщика от обязательств возместить убытки, не превышающие определенную величину. Франшиза устанавливается в процентах от страховой суммы или в твердой денежной сумме.

Фьючерс, фьючерсный контракт — контракт на покупку или продажу товара (финансового актива) с поставкой на будущую дату. Фьючерсный контракт предусматривает строго определенное количество товара установленного вида с минимально допустимыми отклонениями, поставляемого на определенных условиях оплаты накладных или транспортных расходов.

Хеджирование — страхование, снижение риска от потерь, обусловленных неблагоприятными для продавцов или покупателей изменениями рыночных цен на товары в сравнении с теми, которые учитывались при заключении договора. Суть хеджирования состоит в том, что продавец (покупатель) товара заключает договор на его продажу (покупку) и одновременно осуществляет фьючерсную сделку противоположного характера, то есть продавец заключает сделку на покупку, а покупатель — на продажу товара. Таким образом, любое изменение цены приносит продавцам и покупателям проигрыш по одному контракту и выигрыш по другому. Благодаря этому в целом они не терпят убытка от повышения или понижения цен на товары, которые надлежит продать или купить по будущим ценам.

Хозяйственное товарищество — коммерческая организация, объединяющая физических или юридических лиц с разделенным на доли (вклады) учредителей (участников) уставным (складочным) капиталом. Имущество, созданное за счет вкладов учредителей, а также произведенное и приобретенное хозяйственным товариществом в процессе его деятельности, принадлежит ему на правах собственности. Хозяйственные товарищества могут создаваться в форме полного товарищества и товарищества на вере (смешанное или коммандитное товарищество). Участники несут ответственность по обязательствам товарищества в зависимости от его формы.

Холдинг — корпорация, компания, управляющая деятельностью или контролирующая деятельность других предприятий, компаний. В зарубежной практике холдинговая компания занимает ведущее положение благодаря обладанию пакетом акций контролируемых ею предприятий, фирм. При этом сама холдинговая компания может не владеть собственным производственным потенциалом и не заниматься производственной деятельностью (чистый холдинг).

Цена предложения — 1) рыночная цена при таком состоянии спроса и предложения, когда складывается рынок продавца; 2) цена, по которой продавцы товара на данном рынке предлагают его к продаже; зависит от объема продаж, издержек продавца и других факторов.

Частная собственность — право частных лиц и фирм приобретать, владеть, использовать, продавать и завещать землю, капитал и другие активы

Эластичность спроса и предложения — чувствительность величины спроса и предложения товаров к изменению цен на эти товары. Эластичность измеряется относительным (в процентах, долях) изменением величины спроса и предложения при изменении (как правило, увеличении) цены на 1%

Юридический адрес предприятия — официально зарегистрированный почтовый адрес юридического лица. Юридический адрес определяет национальную принадлежность предприятия и территориальную компетенцию суда для решения споров.

5. ПОРЯДОК  ПРОВЕДЕНИЯ   КОНТРОЛЯ  КАЧЕСТВА ПОДГОТОВКИ  СТУДЕНТОВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ,  СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛИРУЮЩИХ МАТЕРИАЛОВ

5.1. Вопросы к зачету
1. Определение понятий “бизнес” и “предпринимательство”.

2. Происхождение и история предпринимательства.

3. объекты предпринимательства.

4. Виды предпринимательства.

5. Государственная регистрация индивидуального предпринимательства и юридических лиц.

6. Организационно-правовые формы осуществления предпринимательской деятельности: хозяйственные товарищества и хозяйственные общества. Их принципиальное отличие согласно Гражданского кодекса РФ ч. 1.

7. Хозяйственные товарищества: товарищества на вере (командные).

8. Хозяйственные товарищества: полные товарищества.

9. Учредительные документы товарищества и необходимые сведения, включаемые в их содержание.

10. Хозяйственные объединения: акционерное общество. Определение АО, виды АО.

11. Учредительные документы АО, сведения, содержащиеся в них.

12. Управление АО.

13. Ценные бумаги: акции. Их виды. Характеристики.

14. Ценные бумаги: облигации. Их виды. Характеристики.

15. Малые и крупные предприятия.

16. Пути развития малого предприятия.

17. Государственная поддержка малого предпринимательства  в России.

18. Причины и цели создания объединений. Виды объединений.

19. Внешняя Сфера фирмы.

20. Определения и особенности стратегии развития фирмы.

21. Элементы стратегического планирования.

22. Постоянные и переменные затраты в бизнесе.

23. Оценка бизнес-идеи; определение предела безубыточности.

24. Краткая характеристика бизнес-плана.

25. Маркетинг-определение, сущность.

26. Значение маркетингового исследования (изучение рынка).

27. Определение и понятие франчайзинга.

28. Понятие лизинга. Основные виды лизинга.

29. Понятие факторинга.

30. Культура предпринимательства
5.2. Комплекс задач
ЗАДАЧА 1. Имеются следующие данные по предприятию:

Уставной капитала (обыкновенные акции номиналом 10 тыс. руб.) – 1800000 тыс. руб.;

Чистая прибыль – 630000 тыс. руб.;

Сумма выплаченных дивидендов – 300000 тыс. руб.;

Эмиссионная премия – 200000 тыс. руб.;

Накопленная прибыль – 720000 тыс. руб.;

Стоимость покупки одной акции – 11 тыс. руб.;

Стоимость продажи одной акции – 16 тыс. руб.

Найти коэффициенты рыночной активности предприятия: прибыльность одной акции, соотношение цены и прибыли на одну акцию, норма дивиденда на одну акцию, доходность акции с учетом курсовой стоимости акции, балансовая стоимость акции, доля выплаченных дивидендов.

ЗАДАЧА 2. Мария планирует продажу плакатов для туристов по 3,5 $ США за штуку. Она может приобретать плакаты у оптовика по 2,1 $ США и возвращать непроданные плакаты за полную стоимость. Аренда палатки обойдется в 70 $ США в неделю.

Ответьте на следующие вопросы:

1. Каков порог рентабельности?

2. Каким станет порог рентабельности, если арендная плата повысится до 105 $ США?

3. Каким будет порог рентабельности, если удастся увеличить цену реализации  до 3,85 $ США?

4. Сколько плакатов должно быть продано для получения прибыли в сумме 490 $ США в неделю?

5. Какой запас финансовой прочности имеет данный бизнес при сумме прибыли 490 $ США?

ЗАДАЧА 3. Метод рентабельности инвестиций.

Компания устанавливает цену на новое изделие. Прогнозируемый годовой объем производства 40000 шт., предполагаемые переменные затраты на ед. изделия 30 руб. Общая сумма постоянных затрат 800000 руб. Проект потребует дополнительного финансирования (кредит в сумме 1000000 руб. под 20% годовых). Рассчитать цену.

ЗАДАЧА 4. Эластичность спроса от цен на продукцию предприятия равна 1,75. Определить последствия снижения цены на 1000 руб., если до этого снижения объем реализации составлял 10000 шт. по цене 17,5 тыс. руб. за шт., а общие затраты были равны 100 млн. руб. (в т.ч. постоянного 20 млн. руб.) на весь объем производства. 

2) Выгодно ли предприятию снижение цены на 1000 руб. за шт. если бы уровень постоянных издержек составлял 50 % от общих расходов.

ЗАДАЧА 5. Фирма приобрела новое оборудование.

Определить:

1)начиная с какого объема производства фирма окупит данное оборудование;

2)какой объем производства продукции принесет фирме в этих условиях 1,5 млн. руб. прибыли.

Цена продукции – 3,6 тыс. руб. за шт.

Стоимость сырья и материалов – 2,4 тыс. руб. за шт.

Расходы по оплате труда и прочие переменные расходы – 0,5 тыс. руб. за шт.

Условия расчетов фирмы со своими поставщиками и покупателями следующие: покупатель продукции фирмы задерживают оплату в среднем на два месяца, в то же время сама фирма оплачивает сырье и материалы в среднем через один месяц.

ЗАДАЧА 6. Производственное предприятие в конце года предоставила следующие данные за месяц, млн. руб.

	Затраты на сырье и материалы
	18,7

	Фактический фонд оплаты труда (составляет 125% к нормативному)
	2,75

	Затраты на топливо и энергию на технологические цели
	0,1203

	Внепроизводственные расходы
	0,029

	Расходы на подготовку и освоение производства
	0,0976

	Прочие производственные расходы

Из них на рекламу
	0,019

0,017

	Цеховые расходы
	0,38

	Расходы на содержание и эксплуатацию оборудования
	0,403

	Общезаводские расходы
	0,221

	Вспомогательные материалы на технологические цели со стороны
	0,3165


По имеющимся данным определить сумму налогов подлежащих к уплате в бюджет за год. Если предприятие выплачивает следующие виды налогов: на имущество (2%), на пользователей автодорог (2,7%), на жил. соц. Сферу (1,5%), сбор на содержание милиции и благоустройства территории (1%), сбор на нужды образовательных учреждений (1%), транспортный налог (1%), НДС (20%), на рекламу (5%), на прибыль (снижен до 10 %).

Среднегодовая стоимость имущества 387,68 млрд. руб. годовая выручка от реализации продукции 543121 млн. руб.

ЗАДАЧА 7.  Розничный товарооборот торговой фирмы за ноябрь 1996 г. составил 200000 тыс. руб., в том числе сумма торговой наценки – 40000 тыс. руб. Издержки обращения (собственные затраты) фирмы за ноябрь составили 10000 тыс. руб.

Рассчитать налог на пользователей автодорог (2,7%).

ЗАДАЧА 8. Затраты предприятия на производство продукции составили 30000 тыс. руб. При этом от реализации продукции предприятие получило прибыль 107000 тыс. руб. Определить сумму чистой прибыли если предприятие уплачивает все налоги. Сумма налогов кроме налога на прибыль, сбора на содержание милиции, сбора на нужды образовательных учреждений  и транспортного налога составляет 28000 тыс. руб Нормативный ФЗП равен фактическому ФЗП и составляет 17,3 % от общих затрат предприятия.

5.3. Тесты
1. По формам собственности предпринимательство может быть:

· индивидуальное

· коллективное

· государственное

2. По виду или назначению предпринимательство может быть:

· муниципальное

· коллективное

· коммерческое

3. По количеству собственников предпринимательство может быть:

· производственное

· арендное

· индивидуальное

4. Предпринимательская деятельность, согласно Закону РФ от 25.12.90 «О предприятиях и предпринимательской деятельности», это:

· индивидуальная самостоятельная деятельность граждан и их объединений, направленная на получение прибыли

· деятельность граждан и их объединений, направленная на получение прибыли

· индивидуальная самостоятельная деятельность граждан, направленная на получение прибыли

5. Производственное предпринимательство не включает:

· инновационное предпринимательство

· оказание услуг

· товарные биржи

6. Коммерческое предпринимательство включает:

· торговое предпринимательство

· научно-техническое предпринимательство

· фондовые биржи

7. Финансовое предпринимательство не включает:

· страховое предпринимательство

· аудиторское предпринимательство

· торгово-закупочное предпринимательство

8. К функциям товарных бирж не относится:

· оказание посреднических услуг по заключению финансовых сделок

· упорядочение товарной торговли, регулирование товарных операций и разрешение    

     товарных споров

· сбор и публикация сведений о ценах, состоянии производства и факторов, 
   оказывающих влияние на цены

9. Решение о регистрации или отказе в регистрации предприятия должно быть принято не позднее чем:

· в месячный срок

· в 15-ти дневный срок

· в течение 30 дней

10. Протокол № 1 собрания участников общества не содержит:

· назначение директора

· председателя ревизионной комиссии

· размер уставного капитала

11. Отказ в регистрации предприятия не возможен в случае:

· нарушения установленного Законом порядка создания предприятия

· несоответствия учредительных документов требованиям законодательства РФ

· экономической нецелесообразности производства данного продукта

12. Регистрация индивидуального предпринимателя должна быть произведена не позднее чем_____________________ с момента подачи заявления.

· в месячный срок

· в 15-ти дневный срок

· в течение 30 дней

13. Юридическое лицо должно обладать в совокупности характерными признаками (отметить лишнее):

· наличием обособленного имущества

· способностью отвечать по обязательствам своим имуществом

· способностью выступать в имущественном обороте от своего имени

· возможностью предъявлять иски и выступать в качестве ответчика в суде, 
  арбитражном суде

· способностью выступать в торговом обороте от своего имени

14. На праве учредителей в отношении юридических лиц или их имущества, юридические лица могут быть: (соединить в пары)

	1. юридические лица, в отношении которых их участники имеют обязательственные права
	1. Государственные, муниципальные, дочерние предприятия

	2. юридические лица, на имущество которых их учредители имеют право собственности, или иначе, вещное право
	2. Общественные, религиозные организации, благотворительные и иные фонды

	3. юридические лица, в отношении которых их учредители не могут иметь никаких имущественных прав
	3. Хозяйственные товарищества, производственные кооперативы


15. Соединить в пары:

	1. Государственные и муниципальные предприятия
	1. объединение граждан на основе членства для совместной производственной или иной хозяйственной деятельности, основанной на их личном трудовом и ином участии и объединении его членами имущественных паевых взносов

	2. ФПГ
	2. предприятие отвечает по своим обязательствам всем принадлежащим ему имуществом и не несет ответственности по обязательствам собственника

	3. Производственные кооперативы
	3. коммерческие организации с разделенным на доли учредителей уставным капиталом

	4. Хозяйственные товарищества и общества
	4. акционерная компания, использующая свой капитал для приобретения акций других компаний

	5. Холдинг
	5. ядром группы объединенных предприятий является какая-либо финансовая компания


16. Производственный кооператив может быть добровольно реорганизован в хозяйственное товарищество или общество ______________________ его членами или ликвидирован

· по единогласному решению

· простым большинством голосов

17. Минимальное число членов предприятия составляет: (соединить в пары)

	1. общество
	1. 5 человек 

	2. кооператив
	2. не ограничено

	3. муниципальное унитарное предприятие
	3. 1 человек


18. Кто из участников отвечает своим личным имуществом по долгам предприятия:

· вкладчики

· акционеры

· полные товарищи

19.  К коммерческой тайне не относится:

· планы внедрения новых технологий и видов продукции

· уровень складских запасов

· фактическое состояние рынков сбыта

- документы о платежеспособности

5.4.Примерная тематика рефератов

 

1.    Сущность, цели и виды современного бизнеса (А)
2.    Внешняя среда бизнеса (Б)
3.    Внутренняя среда бизнеса (В)
4.    Особенности развития бизнеса в России (ГС)
5.    Правовая база предпринимательской деятельности (Д)
6.    Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности (Е)
7.    Предприниматель без образования юридического лица (ЖУ)
8.    Организация работы малого предприятия (ЗП)
9.    Формы и методы обеспечения безопасности бизнеса (НИ)
10.    Коммерческая тайна: понятие и формы защиты информации (К)
11.    Критерии размещения предприятия (Л)
12.    Деловой цикл развития бизнеса (М)
13.    Виды деловых стратегий (характеристика конкретной стратегии) (Н)
14.    Критерии подбора персонала (О)
15.    Оценка финансового положения предприятия (П)
16.    Финансовый менеджмент для осуществления предпринимательских проектов (Р)
17.    Критерии экономической эффективности бизнеса (С)
18.    Предпринимательские доходы (ТБ)
19.    Предпринимательские риски и учёт их при организации бизнеса:
в строительстве (КУ)
в социальной сфере (МФ)
в промышленности (ХВ)
20.    Предпринимательская деятельность на рынке ценных бумаг (Ц)
21.    Предпринимательство в социальном секторе экономики (сфера образовательных услуг, платные услуги в здравоохранении, культуре, спорте, науке, юриспруденции и т.д.) (Ч)
22.    Бизнес-план и его роль в организации бизнеса (Ш)
23.    Стратегия бизнеса: сущность, основные виды, методы разработки (Щ)
24.    Сущность миссии бизнеса (Ю)
25.    Эффективность предпринимательской деятельности (Я)
26.    Внешняя среда и её влияние на деятельность коммерческой фирмы (З)
27.    Конкуренция и её значение для выбора направлений совершенствования 
предпринимательской деятельности (К)
28.    Концепции маркетинга. Цели и основные методы исследования товарного рынка. Характеристика отдельных стратегий маркетинга (П)
29.    Роль рыночной инфраструктуры в формировании благоприятного климата для деятельности предпринимателей (Р)
30.    Информационное обеспечение бизнеса (Н)
31.    Государственные и муниципальные формы поддержки предпринимательства (Б)
32.    Учётная политика фирмы (предприятия) (В)
33.    Методы и формы стимулирования эффективной работы персонала фирмы (Г)
34.    Мотивы занятия бизнесом (Т)
35.    Развитие личности предпринимателя в процессе становления и 
расширения бизнеса (Ш)
36.    Культура предпринимательской деятельности. Социальная 
ответственность бизнесмена (О)
37.    Внутрифирменные конфликты и основные способы их решения (предупреждения) (Л)
38.    Руководитель и подчинённый в бизнесе. Специфика отношений бизнесмена и бухгалтера фирмы (М)
39.    Организация переговоров по подготовке и заключению коммерческих контрактов (Ч)
40.    Предпринимательство в школе (С)
41.    Семейное предпринимательство (Д)
 * Тема работы выбирается по первой букве фамилии студента
5.5.Примерная тематика  контрольных работ 

1. Организационно-правовые формы коммерческих структур. Закон РСФСР «О предприятиях и предпринимательской деятельности»

2. Порядок создания, деятельности и основы управления предприятием. 

3. Анализ рынка. Поиск «хозяйственной ниши». Значение внешней среды для предпринимателя. Маркетинговые исследования.

4. Внутренняя среда для организации. Выбор стратегии и оценка финансовых возможностей бизнеса.

5. Характеристика, сущность и структура Бизнес-плана.

6. Сущность и индивидуальные особенности коллективного и индивидуального предпринимательства. Преимущества и недостатки. Развитие малого бизнеса в России.

7. Производственные и финансовые функции предпринимателя.

8. Внутрифирменное планирование: элементы, этапы, виды.

9. Комплексная система анализа предпринимательской деятельности.

10. Ценовая политики и механизм ценообразования в предпринимательской структуре.

11. Финансовые аспекты предпринимательства. Способы формирования собственного капитала и средства привлечения заемного капитала. Вспомогательные финансовые инструменты бизнеса.

12. Налоговая система РФ. Принципы, виды и формы налогообложения юридических и физических лиц.

13. Биржи. Операции с ценными бумагами. Язык жестов и биржевой жаргон. Особенности биржевой торговли.

14. Рынок ценных бумаг, его тенденции и перспективы развития в России.

15. Содержание, оформление и виды договоров по различным видам сделок между субъектами рынка.
16. Основы коммерческой деятельности на внешнем рынке. Посреднические операции в международной торговле.

17. Проведение коммерческих переговоров. Протокол и этикет.

18. Моделирование экономики и менеджмента. Автоматизированное рабочее место руководителя (АРМ) и его возможности.

19. Личностные характеристики бизнесмена-предпринимателя.

20. Личностные характеристики бизнесмена-коммерсанта.

6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная 

1. Алексейчева, Е.Ю.  Экономика  организации (предприятия): учебник . М.: Дашкова и К, 2013.– 292 с.
2. .Бердникова Т.Б.. Анализ и диагностика  финансово – хозяйственной          деятельности предприятия: учебное пособие. М.: ИНФРА – М, 2012. – 215 с.

3. Бусыгин А.В. Предпринимательство: Основной курс: Учеб. для студ. Вузов, обуч-ся по спец. «Экономика и управление производством», специализации «Предпринимат. деят-ть» и «Менеджмент»: В 2 кн. М.:Фирма «Интерпракс». (Программа «Обновление гуманит. Образования в России»),2011. Кн. 1. 254 с.

4. .Волков О. И. Экономика    предприятия:     учебное      пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 264 с.

5. .Киреева  Н.В.   Экономический    и     финансовый    анализ: учебное пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 293 с.

6. Скляренко В.К.    Экономика    предприятия:  учебное  пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 192 с.

7. Волков О. И. Экономика предприятия: учебное  пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 264 с.

8. Экономика: Основы теории. Комплексный анализ хозяйственной деятельности организации: учебник. М.: Высшее образование, 2010.

9. Мазурова И.И., Белозерова Н.П. Анализ финансовой отчетности коммерческой организации. СПб.: СПбГУЭФ, 2008.

10. Экономика  предприятия: учебник. М.:   Юрайт, 2014. – 303 с.

Дополнительная литература:

1. Ковалев В.В., Волкова О.Н. Анализ хозяйственной деятельности предприятия: учебник.  М.: ТК Велби; Проспект, 2010.

2. Войтоловский Н.В., Калинина А.П., Мазурова И.И.  Комплексный Экономика предприятия. СПб.: Питер, 2009.

3. Вахрушина М.А. Комплексный Экономика хозяйственной деятельности: учебное пособие. М.: Вузовский учебник, 2009.

4. Мазурова И.И., Белозерова Н.П., Леонова Т.М., Подшивалова М.М. Анализ эффективности деятельности предприятия: учебное пособие.  СПб.: Изд-во СПбГУЭФ, 2010.

5. Черненко А.Ф., Башарина А.В. Анализ финансовой отчетности: учебное пособие.  Ростов н/Д: Феникс, 2010.

6. Шеремет А.Д. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия.  М.: ИНФРА-М, 2008.

ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
1. http://www.yurclub.ru -Материалы по банковскому, валютному, налоговому праву 

2. http://www.duma.gov.ru -Государственная Дума РФ

3. http://www.government.ru -Правительство РФ

4. http://www.ach.gov.ru -Счетная Палата РФ

5. http://www.economy.gov.ru - Министерство экономического развития

6. http://www.minfin.ru - Министерство финансов РФ

7. http://www.fcsm.ru - Федеральная служба по финансовым рынкам

8. http://www.nalog.ru - Федеральная налоговая служба

9. http://www.gks.ru/  - Федеральная служба государственной статистики

10. http://www.cbr.ru - Центральный Банк России

11. http://www.rosfinnadzor.ru - Официальный сайт Федеральной службы финансово-бюджетного надзора

12. http://www.roskazna.ru - Официальный сайт Федерального казначейства (службы)

13. http://www.ffms.ru - Официальный сайт Федеральной службы по финансовым рынкам

14. http://www.gks.ru – Официальный сайт Федеральной службы государственной статистики Российской Федерации.

15. http://www.audit.ru/standarts/12/html - Перечень терминов и определений, используемых в стандартах аудиторской деятельности

16. http://nikolle.narod.ru/audit.htm - Основы аудита

17. http://www.mdi.ru/library/html/_5.42html - Стандарты аудиторской деятельности, регулирующие применение компьютеров при проведении аудита

18. http://www.government.ru/ - Интернет-портал Правительства Российской Федерации.

19. http://www.economy.gov.ru/minec/main - Министерство экономического развития Российской Федерации.

20. http://www.gks.ru/ - Федеральная служба государственной статистики.

21. http://www.council.gov.ru/ - Совет Федерации Федерального Собрания Российской Федерации.

22.  http://www.infostat.ru/ Информационно-издательский центр «Статистика России»

23.  http://www.gks.ru. Росстат: [Официальный сайт]. 

24. http://www.duma.gov.ru/ - Официальный сайт Государственной Думы.

25. http://www.micex.ru/ - Московская межбанковская валютная биржа.

26. http://www.rts.ru/ - Фондовая биржа РТС.

27. http://www.rbc.ru/ - РосБизнесКонсалтинг. 
28. http://www.akm.ru/ - AK&M - информационное агентство.

29. http://www.3klicks.de/branche-audits-technische-inspektionen/region-waehlen.htm - Информационный справочник организаций Германии

30. http://zaproskotirovok.ru/cat/obschiy-audit/audit-vo-francii.html - Система аудита во Франции

31. http://www.lexmans.com/velikobritaniya - Справочная система по организациям в Великобритании

32. http://www.consultant.ru - Справочная правовая система «Консультант Плюс»

33. http://www.garant.ru -Система «Гарант», правовые базы российского законодательства 
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