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1. ОРГАНИЗАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКИЙ РАЗДЕЛ
1.1. Цели и задачи изучения дисциплины
Курс «Ценообразование» имеет целью дать знания в области ценообразования, обучить технике расчета различных видов цен, развить экономическое мышление, интуицию для ориентации в сложных ситуациях,  помочь студентам, будущим специалистам в выработке самостоятельных эффективных ценовых решений независимо от сферы деятельности.

В ходе изучения дисциплины «Ценообразование» должны быть решены следующие задачи:

- получение знаний об общей современной системе цен:

- изучение функций, задач ценообразования в современных условиях хозяйствования;

- усвоение правил ценового поведения на разных уровнях хозяйствования;

- понимание методических правил расчета цены с учетом действующих законодательных   

  и   нормативных документов.
1.2. Требования к уровню освоения содержания дисциплины

В результате изучения дисциплины студенты должны:

знать:

· теорию ценообразования;

· место цены в современном хозяйстве;

· основные виды цен с точки зрения их функционального назначения;
· правила выбора ценовой стратегии;
· структуру цены, конкретные правила ее расчета;
уметь:
· верно определять ценовую политику и стратегию пред​приятия;
· грамотно оценивать конъюнктуру рынка для принятия правильного це​нового решения;
· эффективно использовать методы ценообразования для увеличения прибыли предприятия;
быть ознакомленными с:

· законодательными актами в области ценообразования;
· постановлениями правительства по ценовым вопросам;
· нормативными актами, инструктивными материалами, регламентиру​ющими расчет структуры и уровня цен;
· рыночными факторами ценообразования 
1.3. Перечень дисциплин, усвоение которых необходимо студентам для изучения дисциплины “Цены и ценообразование”

1. Экономическая теория - спрос, предложение, ценовые уровни, макроэкономические 
      проблемы инфляции и безработицы, основные макроэкономические школы.

2. Макроэкономика - взаимосвязь результатов и факторов производства.

3. Статистика - индексы, статистика себестоимости.

4. Менеджмент - моделирование ситуаций и разработка решений.

5. Маркетинг - комплексное исследование товарного рынка; сегментация рынка; формирование товарной политики и рыночной стратегии, разработка ценовой политики, формирование спроса и стимулирование сбыта.

6. Микроэкономика - формирование спроса и предложения, издержки производства; цена и объем производства в условиях разных типов рыночной конкуренции.

2. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
	Вид учебной работы
	Всего часов
	Семестры

	
	
	10

	Общая трудоемкость дисциплины
	120
	120

	Аудиторские занятия
	12
	12

	Лекции
	8
	8

	Практические занятия (ПЗ)
	4
	4

	и (или) другие виды аудиторских занятий
	-
	-

	Самостоятельная работа
	108
	108

	Курсовой проект (работа)
	-
	-

	Реферат
	-
	-

	Вид итогового контроля (зачет, экзамен)
	зачет
	зачет 



3. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
3.1. Программа

ТЕМА 1. Теоретические основы ценообразования 
Понятие и сущность  цены в рыночной экономике. Стоимость, общественно необходимые затраты труда, общественно необходимое рабочее время и цена. Характеристика базовых подходов к опре​делению цены. Закон стоимости. Законы спроса и предложения.
Функции цены: учетно-измерительная,  информационная, регулирующая, стимулирую​щая, распределительная.  
ТЕМА 2. Ценообразование и характеристики рынка. Анализ эластичности спроса 
 Зависимость ценообразования от типа рынка. Ценообразова​ние на рынке свободной конкуренции. Сущность адаптивной полити​ки цен. Ценообразование на рынке монополистической конкуренции. Особенности ценообразования в условиях олигополии и монополии.

Понятие эластичности. Эластичность спроса по цене. Факторы, влияющие на эластичность спроса по цене. Перекрестная эластичность спроса. Эластичность спроса по доходам.  
ТЕМА 3. Состав и структура цены. Система цен в экономике 
Классификация цен и их система. Характеристика цен в зависимости от стадии товародвижения. Характеристика цен по степени участия государства в их фор​мировании. Характеристика цен по способу установления, фиксации в кон​тракте. Характеристика цен по способу получения информации. Характеристика цен по способу отражения фактора времени. Приведение цен в сопоставимый вид. Индексы цен. Относительные цены.
Состав цены. Структура цены.

ТЕМА 4. Государственное регулирование цен 
Цели и методы государственного регулирования цен. Субъек​ты ценообразования.
Формирование нормативно-законодательной базы рыночного ценообразования в России. Государственное регулирование цен на продукцию естественных монополий.
Уровни и способы прямого регулирования цен. Регулирование цен продукции производственно-технического назначения, товаров и услуг на федеральном уровне и на уровне субъектов федерации. 
Вопросы определения цен при заключении договора в Граж​данском кодексе РФ. 
Понятие рыночной цены для целей налогообложения.  
ТЕМА 5. Влияние цен на финансовые результаты предприятия 
Классификация затрат для целей ценообразования. 
Бухгалтерская модель безубыточности. 
Математический анализ и задачи, решаемые на основе бухгал​терской модели. Зависимость финансовых результатов от уровня цен. Расчет точки безубыточности. Экономическая ин​терпретация запаса финансовой прочности.

Анализ безубыточности решений при изменении постоянных и (или) переменных затрат.
Учет влияния изменения цен на финансовые результаты дея​тельности фирмы. 
ТЕМА 6.  Методы затратного ценообразования  

Характеристика альтернативных подходов к ценообразованию: противоречия затратного и маркетингового ценообразования.
Сущность затратного ценообразования, достоинства и недо​статки.
Метод полных издержек. Метод нормативных издержек. Метод сокращенных издержек. Нижняя граница цены. Определение цены методом целевой прибыли.
ТЕМА 7. Методы рыночного ценообразования  

Методология ценообразования на предприятии в условиях рыночной экономики с использованием маркетинга. Условия и предпо​сылки применения маркетинговых методов ценообра​зования. 
Методы параметрического ценообразования. Удель​ное ценообразование: параметрический ряд, удельная цена, расчет удельных цен. Параметрическое ценообразование при одновременном изменении нескольких характеристик товара.
Экспертные методы ценообразования. 
ТЕМА 8. Ценовая политика и выбор ценовой стратегии
Ценовая политика компании. Политика цен жизненного цикла товара. Ценовые стратегии компании и условия их выбора. Технология формирования ценовой стратегии компании. Основные виды современных ценовых стратегий и последствия их реализации. Страте​гии дифференцированного ценообразования. Стратегии конкурентного цено​образования. Стратегии ассортиментного ценообразования.
ТЕМА 9. Ценообразование на рынке потребительских товаров и услуг
Рынок потребительских товаров и услуг. Розничные цены на потреби​тельском рынке. Свободные цены на потребительском рынке. Регулируе​мые цены на потребительском рынке. Методы регулирования. Ценообразо​вание на продукцию общественного питания. Система розничных цен на потребительские товары. Контроль за соблюдением государственной дис​циплины цен.
ТЕМА10. Ценообразование на рынке транспортных услуг
Состояние и проблемы транспорта развития транспортной системы. Система тарифов на транспорте. Виды тарифов на рынке транспортных услуг. Факторы, влияю​щие на формирование тарифов на услуги. Государственное регули​рование цен (тарифов) на рынке транспортных услуг. Основные направления совершенствования тарифного регулирования на отдельные виды транспорт​ных услуг.
    ТЕМА 11. Ценообразование на рынке недвижимости
Система цен на рынке недвижимости. Факторы оценки недвижимости. До​ходный подход к оценке недвижимости. Сравнительный подход к оценке не​движимости. Затратный подход к оценке недвижимости
ТЕМА 12. Ценообразование на рынке страхования
Особенности ценообразования и  ценообразующие факторы страхования. Модели ценообразования при страховании жизни и страховании пенсии.  Моде​ли ценообразования для рисковых видов страхования.
ТЕМА 13. Ценообразование на кредитном рынке
Общая характеристика кредитного рынка. Процент как основной вид цены кредитных ресурсов. Факторы, воздействующие на формирование про​цента. Виды цен на банковские продукты. Формирование цен на кредиты и другие банковские продукты.
ТЕМА 14. Ценообразование на фондовом рынке

Особенности ценообразования на активы фондового рынка. Модели теоретических цен цен​ных бумаг при кассовых сделках. Ценообразование на ценные бумаги при срочных сделках: фьючерсные цены фондового рынка, ценообразование при опционных сделках. Процесс ценообразования на фондовом рынке. Инфор​мация о ценах фондового рынка.
ТЕМА15. Цены на услуги
Понятие услуги. Особенности ценообразования в сфере услуг. Ценообразование в жилищно-коммунальном хозяйстве. Ценообразование на услуги здравоохранения. Ценообразование на образовательные услуги.

ТЕМА16. Ценообразование на рынке труда 

Общая характеристика рынка труда и цены. Предложение труда и его влияние на цену труда. Влияние спроса на рынке труда на его цену. Государст​венное регулирование цены труда. Особенности формирования цены труда в рыночном и бюджетном секторах.
Особенности интеллектуальной собственности. Факторы формирования цены на объекты интеллектуальной собственности. Методика определения рыночной цены на лицензию (роялти).

ТЕМА17. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности
Понятие цены мирового рынка. Основные виды мировых цен и их харак​теристики. Базисные условия поставок во внешнеторговых контрактах. Формирование внешнеторговых цен. Внешнеторговые цены и та​моженное регулирование. Расчет таможенных платежей.

ТЕМА 18. Ценообразование и инфляция 

Инфляция как экономическая категория. Роль цен в инфляционных процессах. Стадии развития инфляции и динамика цен. Индекс инфляции. Последствия инфляционного роста цен и их влияние на развитие экономики.
3.2. Примерное распределение учебного материала
	№
	Наименование темы
	Всего
	Лекции
	Практ.занятия
	Самост. работа

	1
	Теоретические основы ценообразования
Ценообразование и характеристики рынка. Анализ эластичности спроса
	20
	2
	
	18

	2
	Состав и структура цены. Система цен в экономике. Государственное регулирование цен
	20
	2
	
	18

	3
	Влияние цен на финансовые результаты предприятия. 
	20
	2
	
	18

	4
	Методы затратного ценообразования.   Методы рыночного ценообразования  
	20
	2
	
	18

	5
	Ценовая политика и выбор ценовой стратегии. Ценообразование на рынке потребительских товаров и услуг
	20
	
	2
	18

	6
	Ценообразование на рынке транспортных услуг. Ценообразование на рынке недвижимости
	20
	
	2
	18

	
	Итого
	120
	8
	4
	108


Занятие № 1.
Тема 2. Ценообразование и характеристики рынка. Анализ эластичности спроса  /2 часа/

Цель: рассмотрение вопросов ценообразования на основных типах рынка и  практических аспектов оценки и анализа эластичности спроса
План:
1. Максимизация прибыли на рынке монополии.

2. Регулирование монополии.

3. Условия максимизации прибыли на рынке монополистической конкуренции в краткосрочном и долгосрочном периодах.

4. Особенности ценообразования на рынке олигополии.

5. Эластичность спроса по цене.

6. Эластичность спроса по доходу.

Вопросы для обсуждения:
1. Особенности ценообразования на различных типах рынка.

2. Использование понятия «эластичность спроса» в исследовании рынка и выборе стратегии и тактики ценообразования.

Занятие № 2
Тема 3. Состав и структура цены. Система цен в экономике /2 часа/

Цель: рассмотрение классификации цен, состава и структуры цен разных видов
План: 

1. Характеристика цен в зависимости от стадии товародвижения.
2. Характеристика цен по способу установления, фиксации в кон​тракте. 
3. Характеристика цен по способу получения информации. 
4. Характеристика цен по способу отражения фактора времени. 
5. Способы расчета средних цен. Приведение цен в сопоставимый вид. Индексы цен. 

6. Задачи на расчет состава и структуры цен.
Вопросы для обсуждения:
1. Сферы применения различных видов цен, их состав и структура.

2. Расчет состава и структуры цены.

Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 28-43.

Дополнительная литература

Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 26-43.

Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 69-99.

Занятие № 3
Тема 4. Государственное регулирование цен  / 2 часа/

Цель: расширение знаний в области государственного регулирования цен в России

План: 
1. Нормативно-законодательная база рыночного ценообразования в России.

2. Государственное регулирование цен на продукцию естественных монополий.
3. Уровни и способы прямого регулирования цен. 
4. Региональные аспекты ценообразования.
5. Вопросы определения цен при заключении договора в Граж​данском кодексе РФ. 
6. Роль налоговых органов в регулировании цен.
7. Способы определения рыночной цены. 
Вопросы для обсуждения:
Законодательство, субъекты и сферы регулирования цен.
Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 288-303.
Дополнительная литература

Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 134-162.

Занятие  № 4
Тема 5. Влияние цен на финансовые результаты предприятия  /2 часа/

Цель: обучение анализу безубыточности ценовых решений
План:

1. Бухгалтерская модель безубыточности. 
2. Зависимость финансовых результатов от уровня цен.

3. Расчет точки безубыточности. 

4. Расчет масштабов продаж, необходи​мых для достижения целевой прибыли. 

5. Расчет и экономическая ин​терпретация запаса финансовой прочности.

6. Анализ безубыточности решений при изменении постоянных и (или) переменных    

7. затрат.
Вопросы для обсуждения:
Конкретные задачи анализа взаимосвязи цен и финансовых результатов.

Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 123-156.
Дополнительная литература
Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 74-95.

Занятие № 5
Тема 6. Методы затратного ценообразования  /2 часа/

Цель: изучение методов расчета цен
План:
1. Метод полных издержек.

2. Метод нормативных издержек.

3. Метод сокращенных издержек.

4. Метод целевой прибыли.
5. Метод дохода на капитал.

6. Метод надбавок и скидок.

Вопросы для обсуждения:
Практика применения затратных методов ценообразования.

Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 513-522.

Дополнительная литература

Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 82-86.

Занятие  №  6
Тема 7. Методы рыночного ценообразования  /2 часа/

Цель: изучение методов расчета цен
План:
1. Методы параметрического ценообразования:

· метод удельных показателей;

· агрегатный метод;

· метод структурной аналогии;

· балльный метод;

· индексный метод;

· метод парных сравнений.
2. Метод тендерного ценообразования.

3. Экспертные методы ценообразования. 
Вопросы для обсуждения:
Практика применения рыночных методов ценообразования.
Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 522-530.
Дополнительная литература
Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 115-124.
Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 86-93.

Занятие  № 7
Тема 8. Ценовая политика и выбор ценовой стратегии   /2 часа/

Цель: ознакомление с политикой цен жизненного цикла товара. Расширение знаний о ценовых стратегиях
План: 

1. Политика цен жизненного цикла товара.

2. Технология формирования ценовой стратегии компании. 

3. Страте​гии дифференцированного ценообразования. 

4. Стратегии конкурентного цено​образования. 

5. Стратегии ассортиментного ценообразования.
Вопросы для обсуждения:
1. Сущность политики цен жизненного цикла товара.
2. Сущность ценовых  стратегий и условия их выбора и применения.
Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 505-510.
Дополнительная литература
Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 106-115.
Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 101-117.

Занятие № 8
Тема 16. Ценообразование на рынках труда и интеллектуальных продуктов    /2 часа/

Цель: рассмотрение практических вопросов ценообразования по теме
План: 

1. Государст​венное регулирование цены труда.

2. Формирование цены труда в  бюджетном секторе.

3. Формирование цены труда в  рыночном секторе. 

4. Методика определения рыночной цены на лицензию.

Вопросы для обсуждения:
1. Содержание основных нормативных документов, регулирующих ценообразование на    

2. рынке труда.

3. Сущность методики определения рыночной цены на лицензию и ее применение.
Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 456-464.
Дополнительная литература
Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 265-269, 272-286, 294-300.

Занятие  № 9
Тема 17. Ценообразование во внешнеэкономической деятельности   /2 часа/

Цель: ознакомление с базисными условиями поставок и таможенным регулированием

План: 

1. Базисные условия поставок во внешнеторговых контрактах. 

2. Формирование внешнеторговых цен. 

3. Та​моженное регулирование.
Вопросы для обсуждения:
1. Содержание базисных условий «Инкотермс».
2. Состав внешнеторговых цен.

3. Расчет таможенных платежей.

Основная литература
Цены и ценообразование: учебник для вузов/ Под ред. В.Е. Есипова. -4-е изд. - СПб.: Питер, 2005.  Стр. 545-560.
Дополнительная литература
Цены и ценообразование: учебник / Под ред. И.К. Салимжанова.– М.: Проспект, 2005. Стр. 210-228.
Ценообразование: учебник / Под ред. В.А. Слепова.– М.: Экономистъ, 2005. Стр. 422-451.
3.4 Тест- допуск к зачету

1. Какое определение цены наиболее применимо к современным условиям хозяйствования?

1. Цена – денежное выражение стоимости товара.

2. Цена – форма выражения ценности, полезности благ, проявляющаяся в процессе обмена.

3. Цена – количество денег, за которое продавец согласен продать, а покупатель готов купить единицу товара или услуги.

4. Цена – количество денег (других товаров или услуг, величина процента), за которое продавец согласен продать, а покупатель готов купить единицу товара или услуги.

2.Чем определяется цена товара в рыночной экономике?
1. Суммой денежных средств, затраченных на его покупку.
2. Стоимостью товара.
3. Полезностью товара.
4. Спросом и предложением товара на рынке.
3. Какое из следующих утверждений в наибольшей степени соот​ветствует рыночной экономике?
1. Цены определяются государством.
2. Цены определяются соотношением спроса и предложения.
3. Цены контролируются государством.
4. Закон предложения гласит:
1. Существует обратная зависимость между ценой товара и объемом пред​ложения.
2. Существует прямая зависимость между ценой товара и объемом пред​ложения.
3. Эластичность спроса по цене всегда меньше, чем эластичность предло​жения по цене при данном уровне цен.
5. В чем различие изменения спроса и изменения объема спроса?
1. Изменение спроса состоит из суммы изменений объема спроса.
2. Изменение спроса - это сдвиг кривой спроса, а изменение объема спро​са - это движение по кривой спроса.
3. Изменение объема спроса происходит вследствие изменения неценовых факторов.
4. Изменение спроса - это движение по кривой спроса, а изменение объе​ма спроса - это сдвиг кривой спроса.
6. В какой из следующих ситуаций происходит изменение спроса?
1. Доходы населения возрастают, в результате чего увеличивается объем продаж ювелирных изделий.
2. Цены на стиральные машины фирма «Bosh» возросли, вследствие чего увеличился объем продаж стиральных машин фирмы «Indesit».
3. Парикмахерская повышает цену за стрижку волос, что приводит к со​кращению ее клиентов.
4. Синтетические ткани признаны вредными для здоровья, поэтому объем их реализации сокращается.
7. Какое из перечисленных определений равновесной цены верно?
1. Цена выше той, которая создает избыточный спрос.
2. Цена, при которой нет ни дефицита, ни убытка.
3. Все перечисленное выше справедливо.
4. Цена, устанавливаемая правительством.
8. Равновесие называется устойчивым, если:
1. В экономической системе, выведенной из состояния равновесия, возни​кают силы, возвращающие систему в исходное состояние.
2. Экономическая система очень часто выходит из состояния равновесия.
3. Экономическая система быстро приходит в состоянии равновесия.
4. Исходное состояние системы устойчиво.
9. Когда спрос эластичен от цены?
1. Когда изменения  цены  сопровождаются  незначительным изменением количества проданных товаров.
2. Когда процентное изменение цены сопровождается точно таким же процентным изменением количества проданных товаров.
3. Когда небольшие изменения цены приводят к значительным изменени​ям количества проданных товаров.
10. Как формируются цены в условиях рыночной экономики?
1. С ориентацией исключительно на изменение затрат в процессе производства.

2. Главным образом в зависимости от потребительских свойств продукции и спроса на нее.

3. С учетом спроса и предложения на рынке.

11. Какая функция цены наиболее древняя?

1. Функция стимулирования научно-технического прогресса.

2. Учетно-измерительная функция.

3. Функция балансировки спроса и предложения.

12. Какая из функции цены в наибольшей степени связана с законом стоимости?
1. Стимулирующая.
2. Распределительная.
3. Учетная.  

13. Какая функция цены в наибольшей мере реализуется с помощью НДС и акцизов?
1. Учетная.
2. Стимулирующая.
3. Распределительная.                      
14. Какая из перечисленных функции цены играет наиболее важную роль в рыночных условиях?
1. Стимулирующая.
2. Распределительная.
3. По сбалансированию спроса и предложения.
4. Контрольная.
15. Какая функция цены в наибольшей мере реализуется с помощью НДС и акцизов?
1. Учетная.
2. Стимулирующая.
3. Распределительная.

16. Какие принципы ценообразования вам известны?

1. Рыночный

2. Нормативный

3. Параметрический

4. Административный

17. Концепция «затратного» ценообразования основана на:
1. Сумме постоянных и переменных затрат.
2. Предельных затратах.
3. Общих затратах.
4. Верны все предыдущие ответы.
18. Когда цены «потолка» устанавливаются ниже равновесной цены, возникает:
1.  Дефицит.
2. Избыток предложения.
3. Изменение предложения.
4. Изменение объема предложения.
19. Какой из перечисленных методов калькулирования себестоимости используется для целей ценообразования?
1. Метод полных издержек.
2. Метод предельных издержек.
3. Метод нормативных затрат.
4. Все перечисленные выше.
20. Какая черта отличает монополистическую конкуренцию от со​вершенной (чистой) конкуренции?
1. Имеются серьезные препятствия для вступления в рынок монополис​тической конкуренции.
2. Конкурирующие фирмы продают разнородный (дифференцированный) товар, а не однородный.
3. Конкурирующие фирмы продают уникальные товары.

21. Предприятие-потребитель обычно приобретает средства производства (например, станки).

1. По себестоимости.

2. По розничной цене.

3. По отпускной цене с добавлением посреднической надбавки (при наличии посредника).

22. Розничная цена отличается от отпускной цены производителя?

1.На величину прибыли торговой организации.

2.На величину посреднической и торговой надбавки

3.На величину косвенных налогов.

23. Какой из перечисленных методов относится к параметрическим методам ?
1. Метод удельных показателей.
2. Балловый.
3. Агрегатный.
4. Все предыдущие ответы верны.
24.  Оптовая (отпускная) цена предприятия стимулирует:
1. Производство товара.
2. Потребление товара.
3. Реализацию товара.

25.  Что такое структура цены?
1. Перечень элементов цены, выраженных в абсолютных величинах (на​пример, в рублях).
2. Соотношение отдельных элементов цены, выраженное в процентах.

26. Франкировка – это:

1. Форма учета в цене торговых наценок.

2. Форма учета в цене транспортных расходов.

3. Вид группировки затрат, входящих в себестоимость.

27. Какие из перечисленных видов цен наиболее адекватны условиям рыночной экономики?
1. Регулируемые цены.
2. Свободные цены.
3. Фиксированные цены.

28. Какое из перечисленных названий рыночной цены будет правильным?
1. Договорная цена.
2. Равновесная цена.
3. Продажная цена.
4. Покупная цена.

29. Какие утверждения при аукционной форме продажи в классическом ее варианте верны?

1. Стартовая цена ниже конечной цены реализации.

2. Стартовая цена выше конечной цены реализации.

3. Стартовая цена равна конечной цене реализации.

30. Как начисляются налоги на отпускную цену?

1. Сначала НДС, потом акциз.

2. Сначала акциз, потом НДС.

3. Очередность не имеет значения.

31. Какие из перечисленных видов цен наиболее адекватны условиям рыночной экономики?
1. Регулируемые цены.
2. Свободные цены.
3. Фиксированные цены.
32. Торговая надбавка – это:

1.Затраты торговой организации, состоящие из затрат на оплату труда, аренды помещений и прочих затрат.

2. Прибыль, получаемая торговой организацией в результате ее деятельности.

3. Цена на услугу торговой организации, включающая издержки обращения, НДС и прибыль торговой организации.

33. Какое определение применимо для категории «торговая надбавка»?
3.1. Акциз

3.2. Прямой налог

3.3. Косвенный налог

34. Полная себестоимость продукции включает в себя:
1. Амортизацию.
2. Акциз.
3. Торговую надбавку.
4. Все вышеперечисленное.
35. Назовите цены, которые отражают характер обслуживаемого оборота.
1. Регулируемые цены.
2. Закупочные цены.
3. Биржевые котировки.
4. Скользящие цены.
36.  Чем определяются неявные затраты ?
1. Затратами, изменяющимися при изменении объемов производства.
2. Стоимостью ресурсов, принадлежащих собственнику (не покупаемых на рынке), включая нормальную прибыль как отдачу на предпринима​тельский талант.
3. Бухгалтерскими издержками.
4. Затратами, не изменяющимися при изменении объемов производства.
37. Какой вид налоговых платежей связан с себестоимостью продукции?
1. Налог на прибыль.
2. Акциз.
3. Лесная подать.

38. Какой вид налоговых платежей непосредственно связан с оптовой ценой промышленности?
1. Лесная подать.
2. Налог на имущество.
3. Налог на добавленную стоимость.
39. Под понятием «прибыль от реализации продукции» понимают:

1. Чистый доход предприятия

2. Денежное выражение стоимости товаров

3. Выручку, полученную от реализации продукции

4. Затраты на производство реализованной продукции

5. Разность между объемом реализованной продукции в стоимостном выражении (без акцизов, НДС и прочих аналогичных платежей) и ее себестоимостью

40. Понятие «рентабельность» - это:


1. прибыль, приходящаяся на один рубль реализованной продукции


2. полученная предприятием прибыль 

3. относительная доходность или прибыльность, рассчитанная в процентах к затратам средств или капитала


4. отношение прибыли к цене изделия

41. На какие виды продукции в нашей стране установлены предельные нормативы рентабельности?
1. на все

2. на продукты питания

3. на продукцию естественных монополий

42. Государственное регулирование цен наиболее распространено:

1. В планово-централизованной системе управления.

2. В смешанной системе управления экономикой.

3. В рыночной системе управления экономикой.

43. Какие существуют методы государственного регулирования цен?

1. Рыночные

2. Административные

3. Экономические

44. Какие методы регулирования цен характерны дли экономики РФ ?
1. Прямые.
2. Косвенные.
3. Смешанные.
45. Методы регулирования цен в Российской Федерации:

1. Установление предельного уровня рентабельности

2. Установление повышающего коэффициента к ценам

3. Установление предельных цен и тарифов

4. Установление фиксированных цен и тарифов

46. Кто осуществляет регулирование предельных цен?

1. Предприятия-монополисты

2. Государство

3. Региональные органы власти

4. Местные органы самоуправления

47. В каком размере применяются штрафные санкции в отношении нарушителей государственной дисциплины цен?
1. Вся незаконно полученная прибыль от завышения цен изымается в бюджет.
2. Вся незаконно полученная прибыль и штраф в таком же размере изыма​ется в бюджет.
3. Изымается в бюджет 50% незаконно полученной прибыли.
48. Для каких типов продукции возможно использование ценовой стратегии «снятия сливок»?
2.1. Для зерновых культур

2.2.Для модных швейных изделий

2.3. Для сырьевых товаров

4. Методические рекомендации по изучению дисциплины
4.1. Глоссарий

Активное ценообразование - установление цен в рамках политики управления сбытом с целью достижения наиболее выгодных объемов про​даж, средних затрат на производство и целевого уровня рентабельности.
Зонтик цен - установление лидирующими фирмами в определенном сегменте рынка цен с повышенной рентабельностью.
Нейтральная стратегия ценообразования - установление цен исходя из того соотношения «цена/ценность», которое соответствует большинст​ву других продаваемых на рынке аналогичных товаров.
Параметрическое ценообразование - установление цен на парамет​рический ряд товаров в соответствии с формализованной моделью зави​симости цены от их основных потребительских параметров.
Пассивное ценообразование - определение цен на основе затратного метода или только под воздействием ценовых решений конкурентов.
Политика фиксированных цен - продажа товаров по утвержденному руководством фирмы сборнику цен (прейскуранту).
Политика цен - система установленных правил определения цен для типовых сделок продажи товаров фирмы.
Премиальная цена - цена, превышающая среднюю рыночную цену на величину премии за репутацию.
Тактика ценообразования - набор конкретных практических мер по управлению ценами на товары фирмы, используемых для решения по​ставленных перед ценовиками задач.
Цена базисная - цена товара стандартного качества, исходя из которой устанавливается цена товара более высокого или более низкого качества.
Цена безубыточности - цена товара, при которой производственная фирма может лишь возмещать свои издержки.
Цена валовая - цена с включением затрат на транспортировку, страхо​вание и разные другие издержки.
Цена восстановленная — цена, достигшая прежнего уровня после по​нижения или повышенная.
Цена государственная - цена, установленная государственными орга​нами.
Цена действительности — цена, по которой фактически совершается сделка.
Цена демпиговая — экспортная цена, которая ниже, чем на внутреннем рынке или ниже мировой цены.
Цена единственная — твердая цена купли или продажи, назначенная клиентом брокеру.
Цена заключительная - значения цен, курсов котировок, зарегистрированных на бирже перед ее закрытием.
Цена интервеционная - повышенная цена некоторых видов товаров, устанавливаемая директивно государством или группой государств на основе межправительственных соглашений для поддержки производства данного товара.
Цена иска - денежная величина требования, заявленного истцом, при подаче иска в суд, арбитраж, подлежащая взысканию с ответчика в пользу истца при положительном решении суда.
Цена картельная - монопольная цена, устанавливаемая участниками картеля для устранения конкурентов.
Цена каталожная - официальная цена, публикуемая в каталогах и проспектах фирм, организаций оптовой и розничной торговли.
Цена консалтинговых услуг - фактическая величина оплаты за услуги консультационного характера.
Цена  контрактная  -  цена,   предусмотренная в договоре купли-продажи или выполнения работ, согласованная между продавцом и покупателем в ходе заключения договора.
Цена котировальная — цена, определенная на основе котировок, используется обычно в качестве ориентира.
Цена красная - цена сделки, удовлетворяющая и покупателей и продавцов.
Цена льготная - пониженный уровень цены на товар для стимулирования продажи или цена, дотируемая для отдельных категорий потребителей.
Цена мировая - денежное выражение интернациональной стоимости единицы реализуемого на мировом рынке товара, например, тонны пшеницы.
Цены нетто, для продавца - фактическая выручка от продажи товара за вычетом расходов, связанных с исполнением сделки, для покупателя - сумма, фактически уплаченная продавцу.
Цена общая - цена на весь закупленный товар, состоящий из различных компонентов, материалов или предметов разных сортов, размеров, или цена, включающая все расходы.
Цена оптимальная - цена, полученная на основе объективно обусловленных оценок затрат и дохода от реализации товара.
Цена отправная - цена, ниже которой продавец не согласен продавать свой товар, или цена, которую готов заплатить покупатель.
Цена паушальная — цена разнородных по качеству товаров, устанавли​ваемая в целом, в среднем, вне зависимости от индивидуальных качеств, сортов отдельных единиц товара.
Цена по клирингу - ежедневная цена, по которой расчетная палата осуществляет между ее членами расчеты по всем сделкам.
Цена покупателя — цена, по которой покупатель готов купить единицу (партию) товара. В этой цене отражаются спрос покупателя на данный товар, потребительские предпочтения этого товара на рынке. Цена поку​пателя может быть вызвана ценой спроса.
Цена покупная - цена товара, образующаяся из фабричной цены изде​лия, цены производства, издержек на реализацию товара и прибыли уча​стников каналов сбыта.
Цена полная - цена со всеми надбавками к базисной цене.
Цена предельная - максимально допустимая повышенная или пони​женная цена рынка в течение торгового цикла, сезона.
Цена предложения - цена товара, по которой продавцы товара на дан​ном рынке предлагают его к продаже; она зависит от объема продаж, из​держек продавца и других факторов.
Цена прекращения производства — цена товара, при которой фирма не возмещает свои издержки производства, она равна минимальным пре​дельным издержкам.
Цена производства - часть цены товара, равная сумме издержек про​изводства и прибыли производителя, не включает издержек обращения.
Цена «просела» - термин, обозначающий резкое падение цены, обу​словленное внешним влиянием других рынков; применяется по отноше​нию к товару, на который продолжительное время цена изменялась незна​чительно и вдруг «просела».
Цена с последующей фиксацией — цена, устанавливаемая в ходе ис​полнения договора, в котором определяется правило ее фиксации.
Цена резервирования - низшая отправная цена, ниже которой прода​вец не согласен продавать свой товар.
«Ценовый круг» - объединение предпринимателей или торговцев, соз​данное для повышения цен.
Ценовой ряд - существующие одновременно соотношения цен на раз​ные модели или модификации одного и того же товара одной фирмы или всех фирм, действующих на данном рынке.
Цена «спот» - цена, по которой товар реализуется с немедленной оп​латой.
Цена субвенционированная - цена ниже или равная себестоимости продукции вследствие государственных дотаций производителю.
Цена твердая - цена, установленная при заключении договора и ос​тающаяся неизменной в течение всего срока его действия.
Цена тесная — цена, которой соответствует минимальный разрыв ме​жду ценами покупателя и продавца по ценной бумаге.
Цена торговая - цена товаров, приобретаемых розничным продавцом у оптовика для дальнейшей продажи.
Цена третичная — цена, используемая при разработке условий купли-продажи собственности компании, акции которой не обращаются на вто​ричном рынке ценных бумаг; рыночная стоимость такой компании не мо​жет быть точно определена.
Цена управляемая - цена, установленная на основе изучения спроса и предложения в условиях сильно монополизированного рынка.
Цена уторговывания — уменьшенная цена, возникающая в результате коммерческих переговоров, в ходе которых покупатель стремится снизить первоначально назначенную продавцом цену, используя тактические и психологические приемы, чем достигает новой, более низкой цены.
Цена фабричная — цена товара, складывающаяся из материальных за​трат, оплаты труда и общезаводских расходов в расчете на единицу товара по существу представляет собой себестоимость товара.
Цена фактическая - цена, по которой фактически совершается сдел​ка.
Цена фактурная - цена, указанная в фактуре (счете) на поставленный товар.
Ценностное ценообразование — установление цен таким образом, что​бы это обеспечивало фирме получение большей прибыли за счет достиже​ния выгодного для нее соотношения «ценность/затраты».
Цена чистая - выручка от продажи или общий платеж за покупку по​сле вычета или соответственно прибавления всех расходов, связанных с продажей, покупкой.
Цена биржевая — цена на товары, реализуемые на бирже.
Цена внуртифирменная (трансфертная) — вид цены, применяемой при обмене товарами между подразделениями (филиалами) предприятий и корпораций, в т.ч. расположенных в разных странах.
Ценовая война - конкуренция между двумя или более фирмами одной отрасли, стремящимися повысить свою рыночную долю путем снижения цен на собственную продукцию.
Ценообразование географическое — ценообразование, зависящее от местоположения покупателей. В одних случаях цены могут быть разными для различных потребителей, в других - одинаковыми, в-третьих — зо​нальными.
Ценообразование грабительское - незаконная деятельность продав​цов, реализующих свои товары по ценам ниже себестоимости с целью вы​теснения конкурентов с рынка.
Цена договорная - цена, устанавливаемая по договоренности между производителем и потребителем продукции.
Цена закупочная - цена, по которой государство приобретает сельско​хозяйственную продукцию у предприятий сельского хозяйства, фермеров и населения.
Ценовой лидер - фирма, занимающая на рынке конкретного товара лидирующие позиции и поэтому определяющая ценовую политику в от​ношении этого товара.
Цена лимитная - верхний предел уровня цены на данный вид продук​ции; устанавливается на стадии разработки продукции по предваритель​ным (расчетным) данным.
Ценовая линия - линия ранжирования товаров в определенном диапа​зоне в зависимости от качества товаров, их потребительских свойств, уровня цен конкурентов, конъюнктуры рынка, таможенных пошлин, акци​зов, сборов, спроса и предложения.
Ценообразования методы — способы установления цен товаров. При​нято выделять административный, затратный (по издержкам), рыночный, контрактный, параметрический (с учетом параметров качества) методы ценообразования.
Ценообразования модель - модель, отражающая механизм формиро​вания цен.
Цена назначенная - цена на товар, назначенная и контролируемая ин​дивидуальным предпринимателем, группой предпринимателей или госу​дарством, а не формируемая на рынке.
Цена нарицательная - номинальная стоимость ценных бумаг, обозна​ченная на них, независимо от их курса на бирже и эмиссионной цены.
Неценовая конкуренция - форма конкуренции между товаропроизво​дителями не с помощью цен, а посредством повышения качества товаров, их новизны, технической надежности, улучшения упаковки, обслужива​ния и т.д.
Цена номинальная - цена товара, опубликованная в прейскурантах и справочниках и других документах.
Цена облагаемая - цена, по которой товар облагается пошлиной.
Цена относительная - цена товара или услуги, определяемая как от​ношение к цене другого, базисного товара (услуги).
Ценовая поддержка - минимальная цена, которую правительства большинства развитых стран гарантируют фермерам или другим производителям. Если цена на рынке становится ниже этого уровня, то правитель​ство компенсирует разницу.
Цена предельная - самая высокая цена, которую утвердившийся на рынке продавец может устанавливать на товар, не стимулируя при этом выход на этот рынок новых продавцов.
Цена региональная - цена, отражающая условия формирования затрат на отдельных рынках сбыта, а также особые условия внешней торговли стран-участниц замкнутых экономических группировок.
Цена резервированная - минимальная цена, по которой продавец со​гласен реализовать на рынке свой товар или услугу.
Цена сдаточная - цена на сельскохозяйственную продукцию, реали​зуемую государству государственными сельскохозяйственными предпри​ятиями.
Цена скользящая - цена, устанавливаемая на продукцию с длитель​ным циклом производства, в течение которого могут существенно изме​няться затраты на производство; изменяется в соответствии с изменения​ми издержек производства, расходов периода времени изготовления про​дукции.
Цена сопоставимая — цена какого-либо определенного года или на определенную дату, условно принимаемая за базу при сопоставлении в стоимостном выражении объема производства, товарооборота и других экономических показателей в отдельные периоды.
Цена справочная - вид цены оптового оборота во внутренней и меж​дународной торговле. Разновидностью ее является прейскурантная цена. Эта цена является исходной для продавца и покупателя при определении контрактной цены, фиксируемой в документе о сделке.
Цена средняя - цена, определяемая как среднеарифметическая вели​чина между ценой продавца и ценой покупателя.
Цена текущая - цена, действующая в данный момент.
Цена указанная - оглашенная цена товара или услуги. Фактическая цена, выплачиваемая покупателем, которая часто ниже, чем указанная, так как производители и поставщики готовы предоставить скидки для покуп​ки оптом.
Цена управляемая - цена, установленная на основе учета объема спро​са и предложения в условиях сильно монополизированного рынка.
Цена целевая - цена, рассчитываемая с учетом обеспечения целевой прибыли.
Цена влекущая - пониженная цена на недорогие товары, имеющая це​лью привлечь покупателя в магазин, где он может приобрести другие то​вары с более высокой ценой.
Цена котировальная - фиксируемая средняя типичная цена на товар в определенный промежуток времени, устанавливаемая на основе контракт​ных цен; служит ориентиром при заключении новых контрактов, в том числе на бирже.
Цена начальная - устанавливаемая владельцем товара минимальная (иногда максимальная) цена на предлагаемую к продаже на аукционе пар​тию товара.
Цена открытия - цены покупателей и продавцов, называемые в нача​ле операционного дня на любом рынке ценных бумаг или товаров; могут не всегда совпадать с ценами закрытия предыдущего вечера, особенно если за время, прошедшее между закрытием и открытием, произошли ка​кие-либо события.
Цена подвижная — такая цена, которая будучи зафиксированной в мо​мент заключения договора, может быть пересмотрена в дальнейшем, если к моменту исполнения договора рыночная цена изменится (повысится или понизится).
Цена прейскурантная — 1) цена товара, включаемая в прейскурант фирмы; в большинстве случаев является номинальной или отражает уро​вень фактической цены уже заключенных сделок; 2) фиксированная цена, устанавливаемая государственным органом ценообразования или пред​приятием, объединением, концерном и т.д.
Цена публикуемая - цена, сообщаемая в специальных и фирменных источниках информации; сюда относятся справочные и прейскурантные цены, биржевые котировки, цены аукционов, торгов.
Цена сметная - 1) цена, рассчитанная на основе сметы, калькуляции; 2) цены, тарифы, расценки, используемые для определения стоимости но​вого строительства, реконструкции, технического перевооружения и рас​ширения действующих предприятий, зданий, сооружений и объектов.
Цена субвенционированная - цена, которая может быть ниже или рав​на себестоимости благодаря предоставлению государственных субвенций производителям. Используется для поощрения производителя отдельных видов продукции, повышения конкурентоспособности национального производства, содействия расширению экспорта национальной продук​ции.
Цена шлюзовая - ежеквартально устанавливаемая в рамках единой аг​рарной политики ЕС минимальная цена франко-граница некоторых видов сельскохозяйственной продукции (зерна, кормов), по которой третьи страны могут делать предложения о поставках этой продукций. Эта цена является производной от мировых цен.
Цена эластичная — цена, быстро реагирующая на изменение соотно​шения спроса и предложения.
Ценовой риск - вероятность возникновения непредвиденных финансо​вых потерь от изменения уровня цен на продукцию при проведении опе​раций купли-продажи.
Ценовая дискриминация - продажа одного и того же товара разным покупателям по различным ценам, обычно практикуемая монополистами.
Ценовое лидерство - ситуация, когда определенный производитель признается другими производителями как лидер в изменении рыночных цен.
Ценовой зажим - установление вертикально-интегрированной компа​нией дискриминационных цен на обеспечение факторов производства их неинтегрированным конкурентам, с тем чтобы интегрированная компания получила конкурентное преимущество.
Ценообразование мошенническое - провозглашение установки, что товар продается по ценам более низким, чем на самом деле. Незаконная продажа товаров под лозунгом «два по цене одного», если цена единицы продукции повышается до уровня, позволяющего покрыть издержки двух единиц товара.
Цены товарных аукционов — цены публичной продажи по максималь​но предложенному уровню цен на предварительно осмотренную покупа​телем партию товаров (лот). Цены на аукционах устанавливаются исходя из изменения соотношения спроса и предложения. Особенностью аукцио​на является наличие в большинстве случаев многих покупателей и одного или нескольких продавцов.
Цены международной торговли - совокупность цен, действующих на международных рынках и во внешнеторговом обороте отдельных стран. Зависят от места, времени, условий реализации товара и особенностей контракта.
Цены мирового рынка - цены, по которым осуществляются крупные экспортно-импортные операции, носящие регулярный характер и преду​сматривающие платежи в свободно конвертируемой валюте. Такими це​нами часто выступают экспортные цены крупных компаний-производителей и экспортеров соответствующих видов продукции, а так​же цены на рынках отдельных стран - основных производителей товаров.
4.2. Вопросы для самопроверки
1.  В чем состоит сущность двух противоположных теорий цены?
2.  Каковы место и роль цены в рыночной экономике?
3.  В чем выражаются принципиальные различия формирования цен в условиях рынка и в плановой экономике?
4.  Охарактеризуйте стратегический и тактический факторы формиро​вания динамики цен.
5.  Расскажите о свободных (договорных) ценах и перечислите усло​вия, необходимые для нормального перехода к этим ценам.
6.  Дайте определение функции цены, перечислите их и назовите те из них, которые наиболее адекватны рыночной экономике.
7. Сформулируйте закон спроса.
8. Какие факторы влияют на изменение спроса?
9. Сформулируйте закон предложения.
10. Назовите неценовые факторы, воздействующие на изменение пред​ложения.
11. Что показывает равновесная (рыночная) цена?
12. Дайте определение понятию «эластичность».
13. Что дает предпринимателю знание эластичности спроса?
14. Как ценовая эластичность влияет на общую выручку фирмы?
15. Назовите факторы, воздействующие на цены.
16. Охарактеризуйте влияние финансово-кредитной сферы на уровень и динамику цен.
17. Какое влияние оказывают потребители товаров на принятие фир​мой ценовых решений?
18. В чем сущность горизонтального и вертикального фиксирования цен?
19. Рассмотрите влияние конкуренции на уровень цен.
20. Охарактеризуйте среду, цены в которой контролируются рынком, фирмой, правительством.
21. Дайте определение понятию «структура рынка». В чем состоят ее характерные черты?
22. В чем заключаются основы конкуренции?
23. Назовите основные типы рынков.
24. Дайте характеристику совершенной конкуренции.
25. Сформулируйте основные характерные черты монополистической конкуренции.
26. В чем проявляется олигополия?
27. Охарактеризуйте рынок чистой монополии.

28. Дайте характеристику основных видов цен в зависимости от обслуживаемой сферы товарного обращения.
29. Перечислите элементы оптовой (отпускной) цены предприятия, оптовой цены промышленности, закупочной и розничной цены и дайте определение состава и структуры цены.
30. Охарактеризуйте цену потребления, покажите, чем она отличается от продажной (рыночной) цены.
31. Назовите виды цен в зависимости от территории их действия.
32. Расскажите о видах цен в зависимости от порядка возмещения по​требителем транспортных расходов.
33. Назовите виды цен по степени их свободы от воздействия государ​ства и дайте им характеристику.
34. Охарактеризуйте виды цен на новые товары.
35. Перечислите виды цен на товары, реализуемые на рынке относи​тельно продолжительное время, и дайте им характеристику.
36. Дайте характеристику экспортных и импортных цен.
37. Что такое система цен и каковы ее признаки?
38. Что обусловливает взаимосвязь и взаимозависимость различных видов (блоков) цен?

39. Определите, что такое методология ценообразования, и охарактери​зуйте ее составные элементы.
40. Какие этапы включает процесс ценообразования?
41. Какие цели по ценовой политике может ставить перед собой фир​ма? Кратко охарактеризуйте их.
42. Какие методы установления цен используют фирмы в своей деятельности?
43. Какую роль играет ценовая информация в принятии решений по ценам?
44. Что должна знать фирма, собирая информацию по ценам?
45. Что фирма должна знать о рынке и товаре?
46. Что включает в себя информация о конкурентах?
47. Какая информация о производстве, затратах, выручке и прибыли необходима для установления цен?

48. В чем состоит цель рыночного анализа издержек? 

49. Что такое бухгалтерские издержки? 

50. Что включают в себя предпринимательские издержки?

51. Дайте определение вмененным издержкам. 

52. Охарактеризуйте постоянные издержки. 

53. Что такое переменные издержки?
54. Что представляет собой точка безубыточности производства? 

55. В чем состоит практическая ценность деления издержек на посто​янные и переменные? 

56. Дайте определение совокупных издержек.

57. Что такое предельные (маржинальные) издержки? 

58. В чем сущность метода полных издержек? Рассмотрите преимуще​ства и недостатки этого метода. 

59. Чем отличается метод нормативных затрат от метода полных издержек?
60.  Каковы стратегические аспекты ценовой политики фирмы?
61.  В чем состоит содержание тактических аспектов ценовой политики фирмы?
62.  Какие формы ценовой политики фирмы вы можете назвать?
63.  Расскажите о трех основных методах определения цены.
64.  Дайте характеристику ценообразования в рамках товарной номенк​латуры.
65.  В чем выражается определение цен по географическому принципу?
66.  Как устанавливаются цены со скидками и зачетами?
67.  В чем состоит экономический смысл установления дискриминаци​онных цен?
68.  Расскажите о содержании инициативного изменения цен.
69.  В чем состоит необходимость регулирования экономики и цен в ус​ловиях рынка?
70.  Каковы цели и содержание государственного регулирования цен?
71.  Назовите и дайте характеристику прямых методов регулирования цен.
72.  Охарактеризуйте косвенные методы регулирования цен.
73.  Какие виды контроля за ценами и какие виды экономических санк​ций за нарушение государственной дисциплины цен действуют в экономике России?
74.  Каковы причины и характерные черты инфляции в экономике Рос​сии?
75.  Приведите стадии развития инфляции и охарактеризуйте динамику цен.
76.  В чем состоит сущность «инфляции спроса» и «инфляции издер​жек»?
77.  Каковы последствия инфляционного роста цен для развития эконо​мики?
78.  Назовите основные направления антиинфляционного регулирова​ния.
79.  Чем вызывается необходимость изучения практики ценообразования в зарубежных странах?
5. ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ  КОНТРОЛЯ КАЧЕСТВА ПОДГОТОВКИ СТУДЕНТОВ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СОДЕРЖАНИЕ КОНТРОЛИРУЮЩИХ МАТЕРИАЛОВ.
5.1. Вопросы  для подготовки  к зачету 
1. Экономическая сущность цены и ценообразования.

2. Концепции ценообразования и их сущность.

3. Отличительные черты рыночного ценообразования.

4. Роль государства в условиях рыночного ценообразования, формы и методы госрегулирования цен.

5. Основные экономические функции цены.

6. Учетно-измерительная функция цены и ее сущность.

7. Стимулирующая функция цены и ее проявление в условиях рынка.

8. Распределительная функция цены и ее сущность.

9. Функция сбалансированности спроса и предложения и ее проявление в рыночных условиях.

10. Методология ценообразования и ее элементы.

11. Затратные методы ценообразования. Метод полных издержек.

12. Затратные методы ценообразования. Метод сокращенных издержек.

13. Затратные методы ценообразования. Метод надбавок и скидок.

14. Параметрические методы ценообразования. Метод удельных показателей. Индексный метод.
15. Параметрические методы ценообразования. Балльный метод. Агрегатный метод.
16. Методы стимулирования сбыта продукции.

17. Виды цен в зависимости от сферы товарного обращения.

18. Оптовая цена предприятия (отпускная цена) и ее характеристика.

19. Оптовая цена промышленности и ее элементы.

20. Закупочные цены и сфера их применения.

21. Розничная цена, ее элементы и сфера применения.

22. Классификация цен по степени свободы от воздействия государства.

23. Регулируемые и фиксированные цены, условия и сфера их применения.

24. Классификация цен по степени новизны товара для конкретного рынка.

25. Цена (стратегия) "снятия сливок", условия ее применения, преимущества и недостатки.

26. Цена (стратегия) "внедрения (проникновения) на рынок", ее преимущества и недостатки.

27. Престижная, психологическая и другие виды цен на относительно новые товары.

28. Характеристика цен по способу установления, фиксации в контракте.

29. Понятие рыночной цены для целей налогообложения.

30. Цены, обслуживающие внешнеторговый оборот (контрактные цены).

31. Дифференциация цен в зависимости от способа возмещения транспортных расходов.

32. Взаимосвязь цены и спроса в условиях рыночного ценообразования.

33. Факторы, влияющие на изменение спроса (неценовые)

34. Взаимосвязь цены и предложения в условиях рынка.

35. Факторы, влияющие на изменение предложения (неценовые)

36. Рыночная (равновесная) цена спроса и предложения.

37. Ценовая эластичность товара в условиях рыночного ценообразования.

38. Эластичность спроса по цене.

39. Эластичность спроса по доходам.

40. Перекрестная эластичность спроса по цене.

41. Основные факторы, оказывающие воздействие на цены.

42. Ценовая информация и ее роль в политике ценообразования.

43. Издержки и их виды в процессе ценообразования.

44. Бухгалтерские и предпринимательские издержки. их сущность.

45. Постоянные издержки, средние постоянные издержки и их влияние на цену товара.

46. Переменные издержки, средние переменные издержки и их влияние на цену товара.

47. Валовые (совокупные) издержки, средние валовые издержки, их роль в ценообразовании.

48. Соотношение затрат, объема производства (продаж) и прибыли в цене товара.

49. Точка безубыточности и ее сущность.

50. Взаимосвязь цен и налогов, влияние налоговой политики на ценообразование.

51. Базисные условия поставок во внешнеторговых контрактах.
52. Таможенная стоимость товара. Методы определения.
53. Таможенные платежи и их расчет.

54. Стратегии дифференцированного ценообразования.

55. Стратегии конкурентного ценообразования.

56. Стратегии ассортиментного ценообразования.

57. Типы рынка. Олигополия.
58. Типы рынка. Монополия.

59. Характеристика рынка совершенной конкуренции.

60. Характеристика рынка монополистической конкуренции.

5.2. Тестовые задания
 1.   По какой цене одежда продается населению: 

а) оптовой; 

б) биржевой; 

в) розничной. 

2.   На рынке свободной конкуренции предприятие придерживается: 

а) адаптивной политики цен; 

б) политики приспособления к конкурентам; 

в) маркетингового ценообразования. 

3.   Эластичность спроса по цене – это: 

а) зависимость спроса от цены; 

б) зависимость изменения спроса от изменения цены; 

в) зависимость спроса от изменения цены. 

4.   Стратегия дифференцированного ценообразования означает: 

а) продажу товаров в кредит; 

б) продажу товаров по различным ценам разным покупателям; 

в) продажу товаров по единым ценам. 

5.   Какая цена более выгодна покупателю в условиях инфляции? 

а) твердая; 

б) подвижная; 

в) скользящая. 

6.   К методам затратного ценообразования относятся:

а) метод удельного ценообразования; 

б) калькулирование по полным затратам; 

в) параметрические методы. 

7.   К параметрическим методам ценообразования относятся: 

а) метод удельных показателей; 

б) метод целевой прибыли; 

в) балловый метод. 

8.   Какая цена более выгодна продавцу в условиях инфляции?

а) твердая; 

б) подвижная; 

в) скользящая. 

9.   Если при снижении цены, выручка увеличивается, то это:

а) высокоэластичный спрос; 

б) низкоэластичный спрос; 

в) спрос с единичной эластичностью. 

10.  По стадиям движения товара выделяют: 

а) регулируемые цены; 

б) закупочные цены; 

в) скользящие цены; 

г) розничные цены.  

11.  Продавцы придерживаются политики адаптивного ценообразования: 

а) на олигополистическом рынке; 

б) на рынке монополистической конкуренции; 

в) на рынке свободной конкуренции. 

12.  В чем состоит особенность оптовых цен? 

а) назначаются на крупные партии товара; 

б) по такой цене товар продается промежуточному потребителю; 

в) по такой цене товар покупается для конечного потребления. 

13.  Снижение цены на товар приводит к росту выручки от продаж в случае: 

а) высокоэластичного спроса; 

б) низкоэластичного спроса; 

в) спроса с единичной эластичностью. 

14.  Для рынка монополистической конкуренции характерно:

а) ценообразование в полной зависимости от конкурентов; 

б) ценообразование в соответствии с позиционированием товара; 

в) чисто монопольное ценообразование; 

г) соглашение по ценам. 

15. Цена, по которой продукция может быть реализована на отечественном рынке, должна включать в себя:

                  а) издержки производства;

                  б) издержки производства и прибыль;

                  в) издержки производства, прибыль и косвенные налоги.

16.  Применение стратегии ценового прорыва рекомендуется: 

а) при высокой эластичности спроса по цене; 

б) при низкой эластичности спроса по цене; 

в) при единичной эластичности спроса по цене. 

17.  В какой из ниженазванных цен отражается попытка согласовать интересы покупателя и продавца? 

а) твердая;

б) подвижная; 

в) скользящая. 

18.  Цена твердая – это: 

а) цена, полученная на основе объективно обусловленных оценок затрат и дохода от реализации товара; 

б) цена, ниже которой продавец не согласен продать свой товар, или цена, которую готов заплатить покупатель; 

в) цена, установленная при заключении договора и остающаяся неизменной в течение всего срока его действия; 

г) цена товаров, приобретаемых розничным торговцем у оптовика для дальнейшей перепродажи. 

19.  Олигополия – это такая рыночная структура, при которой:

а) в отрасли незначительное количество производителей, которые могут согласовать свои действия; 

б) товар однороден, входные барьеры отсутствуют, имеется один продавец и много покупателей; 

в) товар однороден, имеется много продавцов и один покупатель; 

г) в отрасли один производитель и несколько покупателей, товар однороден. 

20.  Под монополистической конкуренцией понимают такую структуру рынка, при которой:

а) группа однородных товаров производится большим числом независимых друг от друга производителей; 

б) группа однородных товаров производится небольшим числом независимых друг от друга производителей; 

в) все товары производятся в условиях монополии. 

21.  В группу условий совершенной конкуренции входит условие: 

а) имеется много продавцов и покупателей и каждый из них производит лишь малую долю всего объема этого товара; 

б) товар с точки зрения покупателя должен быть разнородным; 

в) информация о рыночном уровне цен для продавцов и покупателей крайне скудна; 

г) отсутствуют входные барьеры для вступления в отрасль для нового производителя и нет препятствия для выхода их отрасли. 

22. Функцией, показывающей, во что обходится обществу удовлетворение конкретной потребности в той или иной продукции, является: 

а) учетно-измерительная функция; 

б) стимулирующая функция; 

в) функция перелива капитала; 

г) распределительная функция. 

23. Если при расчете сопоставимых цен за базу принят период исследования, то цены предыдущих периодов необходимо:

а) умножить на индекс инфляции; 

б) разделить на индекс инфляции; 

в) оставить низменными. 

24.  Через цены осуществляет связь между производством и потреблением, предложением и спросом: 

а) стимулирующая функция; 

б) функция перелива капитала; 

в) распределительная функция; 

г) функция сбалансирования спроса и предложения. 

 25.  При расчете средних цен за несколько временных интервалов следует использовать среднюю арифметическую взвешенную: 

а) при одинаковых объемах продаж; 

б) при значительных колебаниях объемов продаж; 

в) при значительных качественных различиях в продаваемой продукции. 

26.  Скользящая цена – это:

а) цена, достигшая прежнего уровня после ее понижения или повышения; 

б) цена, исчисленная в момент исполнения контракта путем пересмотра договорной (базисной) цены с учетом изменений в издержках производства, происшедших в период исполнения контракта; 

в) цена, при которой производственная фирма может лишь возмещать свои издержки. 

27. Поощрительное или сдерживающее воздействие цены на производство и потребление различных видов товаров обеспечивается: 

а) учетно-измерительной функцией; 

б) стимулирующей функцией; 

в) функцией перелива капитала; 

г) распределительной функцией. 

28.  Важная черта, которая отличает монополистическую конкуренцию от совершенной конкуренции, состоит в том, что: 

а) имеются серьезные барьеры для вхождения на рынок монополистической конкуренции; 

б) в длительном периоде в условиях монополистической конкуренции фирмы получают экономическую прибыль; 

в) конкурирующие фирмы продают дифференцированный товар, а не однородный; 

г) конкурирующие фирмы продают уникальные товары. 

29.  С помощью цены осуществляет распределение и перераспределение национального дохода между отраслями экономики, регионами страны, фондом накопления и фондом потребления, различными формами собственности и социальными группами населения: 

а) учетно-измерительная функция; 

б) стимулирующая функция; 

в) функция перелива капитала; 

г) перераспределительная функция; 

д) функция сбалансирования спроса и предложения. 

30.  Поставщик ПК продает компьютеры только для применения в бизнесе. Он принимает решение начать продажу этих компьютеров конечным пользователям (индивидуальным потребителям). Как можно назвать эту стратегию?

а) проникновение на рынок;

б) развитие рынка;

в) диверсификация;

г) развитие продукта.

31.  Как начисляются налоги на отпускную цену:

           а) сначала акциз, потом НДС;

           б) сначала НДС, потом акциз;  

           в) очередность значения не имеет.

32.  Франкировка-это:

           а) форма учета в цене транспортных расходов;

           б) форма учета в цене торговых наценок;

           в) вид группировки затрат, входящих в себестоимость.

33.  Предприятие-потребитель обычно приобретает средства производства:

           а) по розничной цене;

           б) по себестоимости;

           в) по отпускной цене с добавлением посреднической надбавки (при наличии посредника).

34.  Розничная цена отличается от отпускной цены:

           а) на величину посреднической и торговой надбавок;

           б) на величину косвенных налогов;

                 в) на величину прибыли торговой организации.

35.  Цены на условиях ФОБ и СИФ различаются:

                  а) на величину торговой надбавки;

                  б) на величину затрат на транспортировку;

                  в) по условиям платежа;

                  г) на величину затрат на транспортировку и страхование.

36.  Параметрические методы ценообразования позволяют:

                  а) равномерно распределять налоги;

                  б) строить цены с учетом качества продукции;

                  в) подсчитывать издержки производства.

37.  Психология покупателя наиболее часто учитывается при исчислении:

                  а) розничной цены потребительских товаров,

                  б) отпускной цены на продукцию производственного назначения;

                  в) издержек производства.

38.  Подобрать к каждому термину из левого столбца определение из правого:

      1. Цена изготовителя                  а. – цена за услуги посредника

      2. Розничная цена                        б .- цена, включающая помимо себестоимости   

                                                                   и прибыли косвенные налоги

      3. Отпускная цена                        в. – цена, включающая себестоимость и

                                                                    прибыль производителя

      4. Посредническая надбавка       г. – цена, по которой продукция   

                                                                    реализуется населению

39. Мировая цена – это:

            а) любая цена международной сделки;

            б) цена обычной крупномасштабной  регулярной международной сделки; 

            в) цена международной сделки, совершенной в текущий период времени;

            г) цена международной сделки, заключенной в особых условиях.

40.  С какой целью используются поправки на базисные условия  поставки:

              а) чтобы исключить влияние на цену объема поставляемой продукции;

              б)  чтобы исключить влияние на цену транспортных и сопутствующих расходов;

                    в) чтобы исключить влияние на цену расходов на комиссионное        

вознаграждение посреднику.

ОЦЕНКИ: «неудовлетворительно» - менее 24 правильных ответов; 

                   «удовлетворительно» - не менее 24 правильных ответов;

                    «хорошо» - не менее 32 правильных ответов;

                    «отлично» - не менее 38 правильных ответов.

5.3.Указания по выполнению контрольной работы
Контрольная работа пишется на одну из тем, соответству​ющих букве, с которой начинается фамилия студента: от А до И - 1,2 или 3 варианты; от К до Р - 4,5,6 или 7 варианты; от С до Я - 8, 9 или 10 варианты.
Каждая работа должна содержать теоретический раздел и выводы. Объем работы - не менее 25-30 страниц рукописного тек​ста, 20 страниц - печатного текста.
В работе приводится графический материал - схемы, диа​граммы, рисунки, фотографии, иллюстрирующие изложенный материал (2-3 иллюстрации). 
План корректируется каждым студентом в зависимос​ти от темы варианта и помещается в начале контрольной ра​боты.
1. Теоретическая   часть (излагается 1-ый вопрос каждо​го варианта: основные положения темы, оценка состояния исследуемого вопроса, приводятся соответствующие примеры, выводы и предложения). Необходимы ссылки на нормативно-методические материалы по теме работы (см. основную литературу 1-17).
2. Решаются задачи.

В конце работы надо обязательно дать спи​сок использованной литературы (не менее 3 источников). 
Исходные материалы (копии отчетов, справки, инструкции и т.п.) прилагаются к работе и подшиваются после списка ли​тературы.
В случае затруднений в выполнении варианта, необходимости его из​менения или желания студента выполнить контрольную рабо​ту на другую тему, не названную в задании, необходимо по​ставить в известность кафедру и сообщить письменно новое название и план работы.
В отдельных случаях допускается написание отдельных кон​трольных работ по литературным источникам или замена кон​трольной работы научным студенческим докладом.
Вариант №1

1.СКИДКИ КАК ИНСТРУМЕНТ ЦЕНОВОЙ ПОЛИТИКИ ПРЕДПРИЯТИЯ
Система скидок как инструмент стимулирования продаж. Скидки за большую партию проданного товара. Скидки за ускоренную оплату. Скидки за внесезонную закупку. Сезонные скидки. Скидки при комплексной закупке то​варов. Скидки для постоянных и престижных покупателей, так называемые специальные скидки. Скидки для поощрения продаж нового товара. Скидки за платеж наличными. Скидка за оборот (бонусная скидка). Экспортные скидки. Сервисные скидки. Клубные скидки. Скидки с учетом межкультурных особен​ностей (коммуникаций). Скидки за возврат ранее купленного товара у данного предприятия. Скидки при продаже оборудования, бывшего в употреблении. Скрытые скидки в виде:
скидок на фрахт;
льготных кредитов;
беспроцентных кредитов;
путем оказания бесплатных услуг;
путем предоставления бесплатных образцов.
Дилерские скидки. Прогрессивные скидки.
2. Решить задачу
Фирма выпускает пять видов продукции. Объем выпуска, цены реализа​ции и переменные издержки по видам продукции А-Д приведены в таблице. Сумма постоянных издержек составляет 41400 рублей.
Дайте заключение о целесообразности (прибыльности) выпускаемого ас​сортимента продукции по его изменению, если это необходимо. Анализ произ​вести по методу полных издержек (с распределением постоянных затрат про​порционально переменным издержкам) и по методу сокращенной себестоимо​сти (с использованием показателя «маржинальной» прибыли.

	Показатели
	А
	Б
	В
	Г
	Д
	Итого

	1 .Объем выпуска, шт. 
	300
	200
	400
	250
	550
	

	2. Цена реализации, руб. 
	150
	160
	115
	195
	160
	

	З.Переменные     издержки на весь выпуск, руб. 
	30000
	24000
	36000
	40000
	77000
	


Вариант №2

1.ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ВОСПРИЯТИЕ ЦЕНЫ ПОКУПАТЕЛЯМИ (ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТЬ ПОКУПАТЕЛЕЙ К УРОВНЮ ЦЕН)
Эффект уникальности. Эффект затрат на переключение. Эффект пред​ставлений о наличии заменяющих товаров. Эффект затрудненности сравнений. Эффект значимости конечного результата. Эффект дороговизны товара. Эф​фект оценки качества через цену. Эффект создания запасов. Эффект разделения затрат на покупку. Мера «справедливости» цены.
2. Решить задачу №1 В таблице представлены данные, характеризующие различные ситуации на рынке консервированной фасоли.

	Цена 1 банки, руб.
	Объем спроса, 

млн. банок/ год
	Объем предложения, 

млн. банок/ год

	8
	70
	10

	16
	60
	30

	24
	50
	50

	32
	40
	70

	40
	30
	90


Проанализировав данные таблицы, ответьте на следующие вопросы:
1.  Изобразите на графике кривую спроса Д и предложения S.
2.   Если рыночная цена на банку фасоли   8 рублей, что характерно для данного рынка: излишки или дефицит? Каков их объем?
3.  Если равновесная цена на банку фасоли составит 30 рублей, что харак​терно для данного рынка: излишки или дефицит? Каков их объем?
4.  Чему равна равновесная цена на этом рынке?
5.  Рост потребительских расходов повысил потребление консервирован​ной фасоли на 15 млн. банок при каждом уровне цен. Каковы будут равновесная цена и равновесный объем производства?
З.Решить задачу № 2
Швейное предприятие планирует продажу нового товара. При этом объем реализации, соответствующая цена за единицу изделия и прямые затраты ожидаются следующие:

	Объем производства (шт.)
	Цена (руб.)
	Прямые затраты за 1 ед. (руб.)

	20000
	50,60
	40,50

	30000
	50,25
	40,25

	40000
	50,00
	40,15

	50000
	40,80
	40,00

	60000
	40,50
	39,85


Объемы являются предельными для соответствующих цен и прямых за​трат. В первых трех вариантах косвенные затраты составляют 10000 руб., в ос​тальных - 12000 руб.
Требуется принять решение о производстве товаров, которое будет наиболее выгодно для фирмы.
Вариант №3

1.  ФОРМИРОВАНИЕ ЦЕН НА ОТДЕЛЬНЫЕ ВИДЫ ТОВАРОВ И УСЛУГ
Ценообразование на рынке научно-технической продукции Установление цен на промышленную продукцию. Ценообразование в топливно-энергетическом и минерально-сырьевом комплексах.
Ценообразование на рынке транспортных услуг и услуг связи. Формирование цен на потребительские товары и услуги.
2.Решить задачу №1
Мастерская по изготовлению и ремонту очков за отчетный период произ​вела 1000 пар лечебных очков и 300 пар солнцезащитных. Стоимость исходно​го сырья на весь выпуск составляет 72800 руб. (с учетом НДС), в т.ч. затраты по сырью на изготовление солнцезащитных очков - 10800 руб., зарплата персона​ла без начислений составила за этот период - 30% от стоимости сырья, а услуги сторонних организаций по обслуживанию и содержанию мастерской - 13612 руб. (с учетом НДС), в т.ч. для производства лечебных очков - 12100 руб. Рен​табельность производства солнцезащитных очков - 25%, лечебных - 20%. Рас​считать свободную отпускную цену единицы каждого вида очков.
З.Решить задачу №2
Фирма устанавливает новую цену на новое изделие. Предполагаемый го​довой объем выпуска - 20000 шт., переменные издержки - 500 руб. в расчете на единицу изделия, постоянные издержки составляют 600 000 руб.
Для осуществления проекта потребуется кредит на 500 000 руб. под 60% годовых.
Требуется определить цену.
Вариант №4

1. ФУНКЦИИ ЦЕН
Учетная функция, как наиболее древняя функция цены. Стимулирующая и распределительная функции цены. Функция балансирования спроса и предложения. Цена, как критерий рационального размещения производства.
Измерительная функция цены. Социальная функция.
2. Решить задачу №1
АО «Смена» производит 1000 шт. продукции в год. Необходимые затраты на производство (тыс. руб.):
Сырье и материалы 



50

Топливо и электроэнергия


15 

Зарплата основная и дополнительная        12 

Цеховые расходы 



8
Общехозяйственные расходы                     5% цеховой себестоимости

Прочие расходы                                           2% цеховой себестоимости 

Внепроизводственные расходы     3% от производственной се​бестоимости     

Рентабельность                                            20%
НДС                                                              18%
Определить отпускную цену продукции.
Малое предприятие закупило продукцию у АО «Смена» по рассчитанной вами цене. Надбавка малого предприятия - 10%, НДС – 18%. Рассчитайте цену реализации малого предприятия и определите сумму НДС, перечисленного малым предприятием в бюджет.
З.Решить задачу №2
Предприятие выпустило 8000 пар обуви по цене 1500 руб.
За пару. Прибыль должна была составить 7000 руб. Однако, конкурент Б про​извел обувь с меньшими издержками и предложил на рынке обувь по цене 1200 руб. В результате 1200 пар обуви предприятия А не нашли спроса на выбран​ном рынке и оно должно было реализовать свою продукцию в другом регионе. Дополнительные затраты на реализацию этой партии составили 1200 руб. Оп​ределить по какой цене должна быть продана нереализованная партия, чтобы планируемая первоначально прибыль была получена.
Вариант №5

1.  ВИДЫ И КЛАССИФИКАЦИЯ ЦЕН
Система цен, ее понятие и элементы.   Виды цен. Классификация цен в рыночной экономике. Критерии классификации.
2. Решить задачу №1
Плановые показатели по изделиям А и Б составляли:
	Показатели
	А
	Б

	Выпуск и реализация, шт. 
	950
	600

	Цена одного изделия, руб. 
	125
	65

	Себестоимость одного изделия, руб. 
	100
	50


В течение года предприятие добилось снижения себестоимости продук​ции по изделию А на 5 %, по изделию Б - на 2,5 %. Расчетная цена осталась без изменения. Определите: как изменилась фактическая рентабельность продук​ции по сравнению с плановой по изделиям А и Б.
3. Решить задачу №2
Приведены следующие показатели деятельности предприятия по заго​товке сырья за отчетный период:
1)  затраты в себестоимости продукции - 21284 руб.;
2)  прибыль - 50% от уровня затрат в себестоимости;
3)  НДС - 18% от расчетной цены реализации. Определить расчетную цену реализации. Чему равна свободная цена реализации?
Вариант №6

1 .ЦЕНОВАЯ СТРАТЕГИЯ. ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА
Ценовая политика государства. Государственное регулирование цен. Ценовая стратегия и политика предприятия. Основные виды.
2.Решить задачу №1
Выберите вариант вложения капитала. Данные для расчета:
	Номер события
	Полученная прибыль, руб.
	Число случаев

	Мероприятие А

	1 
	40
	20

	2 
	20
	40

	3 
	25
	30

	Итого: 
	 
	 

	Мероприятие Б

	1 
	5
	40

	2 
	10
	15

	3 
	15
	20

	4 
	22
	25

	5 
	30
	20

	Итого: 
	 
	 


Критерием выбора является наименьшая амплитуда колебаний прибыли.
3. Решить задачу №2
Плановая и фактическая себестоимость изделия характеризуется следующими данными:
	Статьи затрат
	Себестоимость изделия, руб. 
	Отклонение         от плановой        себе​стоимости (+,-) 

	
	по   пла​ну
	Факти​чески
	рублей
	%         к итогу

	1 .   Сырье и основные материалы 
	210
	200
	
	

	2.   Основная заработная плата и отчисле​ния на социальные нужды 
	70
	65
	
	

	3.   Топливо и энергия на технологические нужды 
	12
	15
	
	

	4.   Потери от брака 
	5
	3
	
	

	5.   Цеховые расходы 
	126
	117
	
	

	6.   Общезаводские расходы 
	56
	52
	
	

	7.   Производственная себестоимость 
	
	
	
	

	8.   Коммерческие расходы 
	8
	11
	
	

	9.   Полная себестоимость 
	
	
	
	


Определите:
1.  Плановую и фактическую    производственную и полную себестои​мость;
2.  Отклонение от плановых затрат по отдельным статьям затрат и в це​лом по себестоимости. Заполните полученными данными свободные строки таблицы.
Вариант №7

1. ПОРЯДОК УСТАНОВЛЕНИЯ И ПРИМЕНЕНИЯ СВОБОДНЫХ ЦЕН И ТА​РИФОВ НА ПРОДУКЦИЮ, ТОВАРЫ И УСЛУГИ
Порядок установления свободных оптовых цен и тарифов. Порядок уста​новления и применения свободных розничных цен на товары народного потребления. Установление цен (тарифов) с учетом налога на добавлен​ную стоимость. Установление цен с учетом акцизов. Порядок формиро​вания и применения цен в снабженческо-сбытовых организациях
2. Решить задачу №1
Фирма А предложила фирме Б разработать проект новой модели грузо​вого автомобиля на базе выпускаемой. Фирме Б было предложено произвести 25 таких автомобилей. Фирма Б приняла предложение и предложила фирме А производить автомобили по цене 14400 у.е. Был произведен следующий расчет:

	Выручка от реализации 
	?

	Сырье и материалы 
	100000 у.е. 

	Прямая зарплата 
	90000 у.е.

	Другие переменные затраты 
	18000 у.е. 
	

	Косвенные затраты 
	50000 у.е.
	

	Транспортные расходы 
	6000 у.е.
	

	Проектные расходы 
	60000 у.е.  
	

	Итого: 
	?           
	

	Прибыль 
	? 


Фирма А осталась довольна предложением. Однако считает цену 14400 у.е. слишком высокой и готова платить не более 10000 руб. за один автомобиль. Требуется определить, следует ли фирме Б принять предложение фирмы А?
3. Решить задачу №2
Сравните рентабельность продукции за три квартала на основе следую​щих данных:

	Показатели
	Ед. измерения
	Квартал года

	
	
	I
	II
	III

	Количество выпущенных изделий 
	шт.
	1500
	2000
	1800

	Цена одного изделия 
	руб.
	60
	60
	60

	Себестоимость одного изделия 
	руб.
	50
	52
	48


Вариант №8

1. КОНТРОЛЬ ЗА СОБЛЮДЕНИЕМ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ДИСЦИПЛИНЫ ЦЕН
Понятие государственной дисциплины цен. Основные виды нарушений государственной дисциплины цен. Виды контроля за соблюдением госу​дарственной дисциплины цен. Экономические и административные санк​ции за нарушение государственной дисциплины цен
2.Решить задачу №1
Фирма «Поиск» выпускает металлические каркасы. Производственные издержки составляют 120 руб./шт., переменные издержки на сбыт - 14 руб./шт., средние постоянные издержки - 8 руб./шт.
В настоящее время фирма выпускает 10000 каркасов. Поступает предло​жение о закупке 1000 каркасов. Цена предполагаемой сделки 140 руб./шт. Рекомендуете ли Вы фирме принять данное предложение?
З.Решить задачу №2
Себестоимость равна 494 тыс. руб.; свободная отпускная цена с НДС со​ставляет 790 тыс. руб.; НДС - 18%. Представьте полную структуру свободной отпускной цены.
Вариант №9

1.   ГОСУДАРСТВЕННОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ЦЕН
Сущность и цели государственного регулирования цен. Методы регулирование цен (тарифов) на продукцию (услуги) предпри​ятий-монополистов.
Основные направления адресного регулирования цен государством в со​временных экономических условиях.
2. Решить задачу №1
Определить цену на импортный товар, если известны следующие дан​ные:
Контрактная цена - 50$
Ставка акциза - 15%
Ставка таможенной пошлины - 30%
Ставка сбора за таможенное оформление - 0,15%
НДС -18%.
З.Решить задачу №2
В отчетном году себестоимость товарной продукции составляла 450,2 тыс. руб., что определило затраты на 1 рубль товарной продукции 89 коп.
В плановом году затраты на 1 рубль товарной продукции установлены в сумме 85 коп. Объем производства продукции будет увеличен на 8%. Опреде​лите себестоимость товарной продукции планового года.
Вариант №10

1.   МИРОВЫЕ ЦЕНЫ И ТАМОЖЕННЫЕ ПОШЛИНЫ

Понятие мировых цен. Роль государства в регулировании мировых цен. Таможенные пошлины и тарифы. Порядок определения таможенной стоимости товаров. Порядок формирования и установления цен на им​портные товары. Заключение контрактов, их виды.

2. Решить задачу №1

Предприятие по производству электрооборудования решает вопрос, производить ли самим на имеющемся оборудовании 250000 штук комплек​тующих деталей, или покупать их на стороне по цене 0,37 тыс./руб. за штуку. Если будет решено изготавливать детали самостоятельно, то себестоимость производства составит 0,5 тыс. руб. Приобретая деталь на стороне, предприятие сможет избежать перемен​ных издержек в сумме 75000 тыс. руб. и снизить постоянные расходы на 10000 тыс. руб.
	Показатели
	Сумма, тыс. руб. 

	Сырье и материалы на весь объем производства деталей 
	40000

	Заработная плата основная и дополнительная 
	20000

	Переменные расходы 
	15000

	Постоянные расходы 
	50000

	Производственная себестоимость. 
	

	Производственная себестоимость единицы изделия 
	0,5



Проанализировать ситуацию и выбрать наиболее выгодный вариант ре​шения для предприятия:
1 .Изготавливать детали самостоятельно
2.  Приобретать детали на стороне и не использовать собственное высво​бодившееся оборудование.
3.  Приобретать детали на стороне и использовать высвободившееся обо​рудование для производства других изделий, могущих принести при​быль в сумме 18000 тыс. руб.

З.Решить задачу №2

Себестоимость рана 120 руб.; НДС составляет 18%; акциз - 30%, сво​бодная цена с НДС - 400 руб.; посредническая надбавка - 15%; торговая над​бавка - 25%. Определите уровень и полную структуру розничной цены.
6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ
Основная 
1. Алексейчева, Е.Ю.  Экономика  организации (предприятия): учебник . М.: Дашкова и К, 2013.– 292 с.
2. Есипов,В.Е. Цены и ценообразование: Учебник. СПб.: Питер, 2006.-560 с.:
3. Голощапов Н.А. Цена и ценообразовние: Словарь-справочник. – Обнинск: Викинг, 2000.

4. Желтякова И. Цены и ценообразование: Учеб. пособие./И. Желтякова, Г. Маховикова, Н. Пузыня. – СПб: ПИТЕР, 2000. –(краткий курс).

5. Бердникова Т.Б.. Анализ и диагностика  финансово – хозяйственной          деятельности предприятия: учебное пособие. М.: ИНФРА – М, 2012. – 215 с.

6. .Волков О. И. Экономика    предприятия:     учебное      пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 264 с.

7. .Киреева  Н.В.   Экономический    и     финансовый    анализ: учебное пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 293 с.

8. Скляренко В.К.    Экономика    предприятия:  учебное  пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 192 с.

9. Волков О. И. Экономика предприятия: учебное  пособие. М.: НИЦ ИНФРА – М, 2013. – 264 с.

10. Экономика: Основы теории. Комплексный анализ хозяйственной деятельности организации: учебник. М.: Высшее образование, 2010.

11. Мазурова И.И., Белозерова Н.П. Анализ финансовой отчетности коммерческой организации. СПб.: СПбГУЭФ, 2008.

12. Экономика  предприятия: учебник. М.:   Юрайт, 2014. – 303 с.

Дополнительная литература:

1. Ковалев В.В., Волкова О.Н. Анализ хозяйственной деятельности предприятия: учебник.  М.: ТК Велби; Проспект, 2010.

2. Войтоловский Н.В., Калинина А.П., Мазурова И.И.  Комплексный Экономика предприятия. СПб.: Питер, 2009.

3. Вахрушина М.А. Комплексный Экономика хозяйственной деятельности: учебное пособие. М.: Вузовский учебник, 2009.

4. Мазурова И.И., Белозерова Н.П., Леонова Т.М., Подшивалова М.М. Анализ эффективности деятельности предприятия: учебное пособие.  СПб.: Изд-во СПбГУЭФ, 2010.

5. Черненко А.Ф., Башарина А.В. Анализ финансовой отчетности: учебное пособие.  Ростов н/Д: Феникс, 2010.

6. Шеремет А.Д. Анализ и диагностика финансово-хозяйственной деятельности предприятия.  М.: ИНФРА-М, 2008.

ПЕРЕЧЕНЬ РЕСУРСОВ ИНФОРМАЦИОННО-ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», НЕОБХОДИМОЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)
1. http://www.yurclub.ru -Материалы по банковскому, валютному, налоговому праву 

2. http://www.duma.gov.ru -Государственная Дума РФ

3. http://www.government.ru -Правительство РФ

4. http://www.ach.gov.ru -Счетная Палата РФ

5. http://www.economy.gov.ru - Министерство экономического развития

6. http://www.minfin.ru - Министерство финансов РФ

7. http://www.fcsm.ru - Федеральная служба по финансовым рынкам

8. http://www.nalog.ru - Федеральная налоговая служба

9. http://www.gks.ru/  - Федеральная служба государственной статистики

10. http://www.cbr.ru - Центральный Банк России

11. http://www.rosfinnadzor.ru - Официальный сайт Федеральной службы финансово-бюджетного надзора

12. http://www.roskazna.ru - Официальный сайт Федерального казначейства (службы)

13. http://www.ffms.ru - Официальный сайт Федеральной службы по финансовым рынкам

14. http://www.gks.ru – Официальный сайт Федеральной службы государственной статистики Российской Федерации.

15. http://www.audit.ru/standarts/12/html - Перечень терминов и определений, используемых в стандартах аудиторской деятельности

16. http://nikolle.narod.ru/audit.htm - Основы аудита

17. http://www.mdi.ru/library/html/_5.42html - Стандарты аудиторской деятельности, регулирующие применение компьютеров при проведении аудита

18. http://www.government.ru/ - Интернет-портал Правительства Российской Федерации.

19. http://www.economy.gov.ru/minec/main - Министерство экономического развития Российской Федерации.

20. http://www.gks.ru/ - Федеральная служба государственной статистики.

21. http://www.council.gov.ru/ - Совет Федерации Федерального Собрания Российской Федерации.

22.  http://www.infostat.ru/ Информационно-издательский центр «Статистика России»

23.  http://www.gks.ru. Росстат: [Официальный сайт]. 

24. http://www.duma.gov.ru/ - Официальный сайт Государственной Думы.

25. http://www.micex.ru/ - Московская межбанковская валютная биржа.

26. http://www.rts.ru/ - Фондовая биржа РТС.

27. http://www.rbc.ru/ - РосБизнесКонсалтинг. 
28. http://www.akm.ru/ - AK&M - информационное агентство.

29. http://www.3klicks.de/branche-audits-technische-inspektionen/region-waehlen.htm - Информационный справочник организаций Германии

30. http://zaproskotirovok.ru/cat/obschiy-audit/audit-vo-francii.html - Система аудита во Франции

31. http://www.lexmans.com/velikobritaniya - Справочная система по организациям в Великобритании

32. http://www.consultant.ru - Справочная правовая система «Консультант Плюс»

33. http://www.garant.ru -Система «Гарант», правовые базы российского законодательства 
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